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Опросы общественного мнения дают инфор-
мацию о состоянии «социального эфира», анало-
гичную той, что получают метеорологи, отсле-
живая состояние атмосферы в точках, где уста-
новлены их измерительные приборы. Это - зон-
дажи состояния социальной атмосферы, ее диа-
гностика, определение сегодняшней социальной
погоды в мире [1]. В 2016 г. было проведено ис-
следование 2016 Best Countries rankings*, осно-
ванное на глобальных представлениях граждан

разных стран, определивших рейтинг каждой
страны по ряду качественных характеристик: на-
сколько хороша страна для того, чтобы выстраи-
вать с ней торговые отношения; совершать дело-
вые и туристические поездки; делать инвестиции
и этим напрямую влиять на ее национальную
экономику.

U.S. News & World Report, в сотрудничестве с
BAV Consulting и Wharton School Университета
Пенсильвании, при составлении рейтинга «луч-
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* В рейтинге 100 лучших стран по ВВП 2013, 100 лучших - по оценке Всемирного банка, 100 лучших событий в ту-
ризме 2012, 100 лучших - по притоку прямых иностранных инвестиций 2013 (по ООН); Топ-150 по ИЧР 2014 (по
ООН). Не вошедшие в них страны не были включены (прим. авт.).

Глобализация помогает распространять влияние той или иной страны далеко за ее географи-
ческие и физические границы. За благосостоянием любой страны и успехом ее политики
стоят конкретные люди. Они создают новые возможности для развития ее экономики, их уси-
лиями формируются перспективы ее успешности на международной арене. 
Что же делает страну лучшей в понимании мировой общественности? Возможно, это госу-
дарственный лидер или военная мощь страны, ее экономическая мощь или богатое культур-
ное наследие? Или стабильное правительство и прозрачность принимаемых им решений?
Как граждане воспринимают ту или иную страну, какая из них займет более выгодное поло-
жение в глазах мировой общественности? И какое же место в этой картине мира занимает
Япония?



ших стран» мира [2] попытались ответить на во-
прос - что же делает страну лучшей? Какая стра-
на, по мнению мировой общественности, являет-
ся самой перспективной для начала карьеры или
учебы, наиболее стабильной, чтобы растить детей,
вести бизнес и т.д. Страны оценивали по ответам
в онлайн-опросе*. Вопросы разделили на 9 тем**,
а чтобы понять, каким образом та или иная страна
воспринимается в мире, опросили 16 248 респон-
дентов из 36 стран 4-х регионов: Северной и Юж-
ной Америки, Азии, Европы, Ближнего Востока и
Африки.

Как показал опрос, респонденты рассматрива-
ют страны Азии в качестве активного ключевого
игрока в будущем. В Топ-25 «лучших стран» мира
2016 г. вошли 11 представителей АТР: Канада,
США, Австралия, Япония, Новая Зеландия, Син-
гапур, Китай, Южная Корея, Таиланд, Индия и
Россия. Остальные, вошедшие в Топ-25, - страны
Европы. 1-е место заняла Германия, замыкает
список Израиль. При этом Япония расположи-
лась на 7-й строке общего рейтинга, заняв высо-
кие позиции по 6 из 9 характеристик (см. табл.) и
став 4-й в АТР.

САМАЯ ПРЕДПРИИМЧИВАЯ В АТР

Предпринимательство (Япония - на 2-м мес-
те). Оценки Японии по 10-балльной шкале такие:
Обеспечение доступа к капиталу - 6,6; Хорошо
развитая инфраструктура - 10; Прозрачные мето-
ды ведения бизнеса - 5,9; Образованное население
- 10; Квалифицированная рабочая сила - 10; Пред-
принимательство - 9,8; Подключение к остальной
части мира - 9,5; Инновации - 10; Технологичес-
кая экспертиза - 10; Развитая нормативно-право-
вая база - 6,2.

По оценке принявших участие в опросе «Луч-
шие страны 2016», в сфере развития предприни-
мательства Япония - безусловный флагман в АТР
и «серебряный призер» в мире («золото» - у Гер-
мании).

Страна - один из мировых лидеров, с развитой
экономикой, направленной на инновационное,
высокотехнологичное развитие бизнеса, и зани-
мает одно из ведущих мест в мире по квалифици-
рованным рабочим кадрам. Техническая модер-
низация Японии повысила роль образования как
базы для подготовки высококвалифицированной
рабочей силы. Под влиянием рынка труда в стра-

не возникла необходимость обеспечить непрерыв-
ное профессиональное образование.

Как и многие мировые державы, послевоенная
Япония сделала ставку на активное оказание гос-
поддержки сектору малого и среднего предприни-
мательства (МСП), создав для него весьма дейст-
венные основы развития - правовую и финансо-
вую. Основными направлениями поддержки биз-
неса стали: специальные режимы льготного нало-
гообложения, использование которых зависит от
характера деятельности; антимонопольное регу-
лирование; защита интересов и специальные фи-
нансовые механизмы, в т.ч. льготное кредитова-
ние госзаказов. При финансовой поддержке госу-
дарства создаются условия для подготовки персо-
нала МСП. В 6-ти государственных региональных
институтах малого предпринимательства при Го-
сударственной корпорации по развитию МСП го-
товят менеджеров и инструкторов для организа-
ции обучения непосредственно на фирмах, ведет-
ся переподготовка специалистов органов местно-
го самоуправления, отвечающих за консультаци-
онную и методическую работу на небольших фир-
мах. Институты организуют заочные курсы для
тех, кто не имеет возможности проходить обуче-
ние с отрывом от производства [3].

По исследованию JETRO (Японская организа-
ция внешней торговли), которое проводилось с
ноября 2015 г. по январь 2016 г., доля японских
компаний, планирующих в течение ближайших
3-х лет расширить свой бизнес за рубежом, со-
ставляет 53,3%.

Среди инвестиционных направлений за рубе-
жом Китай и Таиланд занимают 1-е и 2-е места,
соответственно, хотя темпы и снизились - 53,7%
(56,5% в 2015 г.). Из года в год наблюдается рост
японского бизнеса в таких странах и регионах, как
США - 3-е место, 33,7% (31,3% в 2015 г.), Вьетнам
- 4-е, 32,4% (28,7% в 2015 г.), Западная Европа -
7-е, 20,6% (18,1% в 2015 г.) и Индия - 8-е место,
20,1% (16,1% в 2015 г.) [4].

Если же говорить об экспертной оценке, то, по
версии Всемирного экономического форума
(ВЭФ), Япония заняла почетное 6-е место, где 1-е
- 7-е места - статус «лучшей страны» в The Global
Competitiveness Index 2015-2016 [5]. Данные этого
форума и по сей день во многом формируют
имидж стран в глазах международных инвесто-
ров. 

Глобальный индекс конкурентоспособности не
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* Участники получили случайное подмножество стран и их атрибуты-характеристики. Если участник указывал, что
страна незнакома, то ее удаляли из его списка (прим. авт.).

** Приключения; Гражданские свободы; Влияние культуры; Предпринимательство; Доступность культурного на-
следия; Открытие бизнеса; Прогнозирование будущего роста страны с точки зрения ВВП на душу населения по парите-
ту покупательной способности; Мощь страны; Качество жизни (прим. авт.).



просто ранжирует страны - в его основе лежат 12
факторов, которые в совокупности призваны де-
монстрировать, насколько эффективно страна ис-
пользует свои ресурсы в интересах экономическо-
го роста и благосостояния населения. Причем,
имеются в виду не столько природные ресурсы,
сколько т.н. нематериальные активы: человечес-
кий капитал, эффективные институты, инноваци-
онный потенциал и др. 

В рейтинге 2016 г. были зафиксированы улуч-
шения по 50% показателей. Япония получила так-
же преимущества перед другими участниками
благодаря отличной инфраструктуре и как страна
с одним из самых здоровых трудовых ресурсов в
мире (средняя продолжительность жизни 83,3 го-
да). Япония хорошо конкурирует в сложных и
уникальных производствах при существенном
контроле над международным распределением
труда, умело отбирает лучших местных постав-
щиков. Она располагает богатым опытом ведения
бизнеса и эффективными исследовательскими
организациями.

В 2016 г. Япония впервые не вошла в число 10
лучших стран по подготовке квалифицированных
кадров «на рабочем месте» (12), но, в целом, ры-
нок труда в стране стал более гибким. По мнению
экспертов, этот показатель можно еще повысить
за счет упрощения условий найма и практики
увольнения, а также за счет повышения доли уча-

стия женщин в бизнесе. Иными словами, страна
может еще более эффективно сохранять и исполь-
зовать свои таланты.

ПРОГНОЗАМ ВЕРИТЬ?

Прогноз будущего роста страны с точки зре-
ния ВВП (респонденты поставили Японию на
5-е место). Оценивались: Отличительные черты -
8,9; Разнообразие - 3,9; Уникальность - 5,7; Дина-
мизм - 8,5. 

Как показал опрос, Японию в АТР опередили
Индия, Сингапур, Китай и Таиланд.

По прогнозам Всемирного банка, мировая эко-
номика после окончания глобального финансово-
го кризиса следующие несколько лет будет расти
быстрыми темпами. А развивающиеся страны с
невысоким уровнем дохода будут расти со скоро-
стью, почти в 2 раза превышающей средний миро-
вой показатель. 

Весьма точная характеристика, определяющая
уровень экономического развития страны, - ВВП
на душу населения по паритету покупательной
способности. Этот показатель и было предложено
оценить в опросе. Результат: видна особенно оже-
сточенная конкуренция в Азии, страны которой
заняли верхние строчки рейтинга. Участники оп-
роса «Лучшие страны 2016» поставили Индию и
Китай на 1-е и 3-е места, Сингапур с его солидной
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Составлено автором по: 2016 Best Countries rankings - http://www.usnews.com/news/best-
countries/rankings-index (accessed 01.02.2017) 

Таблица 

Страны АТР, вошедшие в Топ-25 лучших стран в 2016 г.



инфраструктурой, помогающей поддерживать ус-
тойчивый рост, - на 2-е место, 4-е - у Таиланда с
низким уровнем безработицы.

По мнению же экспертов ВЭФ, в 2016 г. по
ВВП (ППС) Япония стала 4-й в мире после Ки-
тая, США и Индии - в этом мнения участников
опроса и экспертов ВЭФ практически совпали.

ВЛИЯТЕЛЬНАЯ И ДОСТУПНАЯ

Влияние культуры (Япония - на 6-м месте).
Оценивались: Авторитетность - 8,5; Культурное
значение с точки зрения развлечений - 6; Тренды
- 3,8; Мода - 5; Современность - 10; Влиятельная
культура - 9,2; Благополучие - 2,8.

По оценке влияния культуры мировой список
возглавили Франция и Италия. Страна Восходя-
щего солнца оказалась одним из лидеров по ульт-
расовременным центрам искусства, развлечений
и моды. Её культурное влияние считается значи-
мым и часто ассоциируется с прекрасной едой,
модой и развлечениями. Так, японские комиксы и
анимэ поглощаются другими культурами, стано-
вясь частью глобального коммуникационного
процесса.

Сегодняшняя Япония намерена и в будущем
оставаться «потребительским раем», что видно
хотя бы по ее недавним PR-проектам глобально-
го масштаба. Так, в 2004 г. в кабинете министров
был создан штаб по разработке стратегии интел-
лектуальной собственности, который обнародо-
вал план создания «бренда Японии» для изделий
японской моды и блюд национальной кухни.
Ближайшей задачей объявлена разработка эф-
фективной экспортной торговой марки. Над нею
трудятся ведущие дизайнеры, модельеры и кули-
нары [6].

Доступность культурного наследия (7-е мес-
то). Оценивались: Доступность культурного на-
следия - 5; Богатая история - 8,7; Число культур-
ных достопримечательностей - 7,7; Богатая, раз-
нообразная кухня - 5,5.

По доступности культурного наследия, по мне-
нию респондентов, только Индия (6) поднялась
на более высокую, чем Япония, строку среди
стран АТР (№ 1 в мире - Италия).

«Лучшими странами» в этой категории счита-
лись те, которые легко ассоциируются с уни-
кальными идентификаторами - своеобразным
кодом данной страны. Оценка складывается из
4-х атрибутов, которые характеризуют этот
«код». Дорога к прошлому для японца - не столь-
ко возврат в былые времена, сколько восхожде-
ние к ним. В поисках истоков своей культуры
японцы устремлялись в освященные традицией

места, для ее прочтения «продираясь» сквозь
пласты истории [7].

Япония давно занимается сохранением своего
нематериального наследия и накопила в этой об-
ласти значительный опыт. К 2016 г. в списке Все-
мирного культурного наследия ЮНЕСКО было
18 объектов Японии. С 2008 г. был предоставлен
статус нематериального культурного наследия
22-м японским позициям (из 336 в мире): театрам
Кабуки и Но, музыке Гагаку, японской технике
плетения шелка yuki-tsumugi, ежегодному фести-
валю Гион в г. Киото, традиционной японской
кухне washoku, бумаге ручной работы washi и т.д.

Министерство сельского, лесного и рыбного
хозяйства Японии и JETRO активно участвуют в
специализированных торговых выставках про-
дуктов питания и алкогольных напитков по всему
миру, популяризируя японскую национальную
кухню и «сакэ-культуру». Скажем, МИД Японии
решил использовать именно сакэ в качестве тра-
диционного алкогольного напитка для тостов, ко-
торые поднимают на приемах в дипломатических
представительствах страны за рубежом [8].

Подобные мероприятия делают японскую на-
циональную кухню узнаваемой во всем мире. Бо-
лее того, разрабатывая специальные мероприятия
для популяризации важных культурных ценнос-
тей, правительство часто берет их финансирова-
ние на свой счет. Оно также выделяет средства на
приобретение, транспортировку произведений
искусства, поддержание обучения традиционным
видам искусств и ремесел и т.п. [9].

РАЗМЕР НЕ ИМЕЕТ ЗНАЧЕНИЯ!

Мощь страны (Япония - на 7-м месте). Оце-
нивались: Военная мощь - 2,1; Сильные междуна-
родные альянсы - 6,7; Экономическое влияние -
9,7; Политическое влияние - 4,4; Влиятельный го-
сударственный лидер - 7,2.

По этому показателю Япония в АТР уступила
только США, России и Китаю.

Официально трехсторонние отношения между
США, Японией и Южной Кореей весьма прочны.
Осуществляется координация действий прави-
тельств этих стран по вопросам сотрудничества в
целом ряде областей. В то же время по-прежнему
препятствует этим отношениям взаимное недове-
рие между Японией и Кореей. Поэтому даже Со-
единенные Штаты начали призывать их сосредо-
точиться на укреплении отношений между 3-мя
странами перед лицом усиливающегося влияния
Китая.

Что касается США, то для них, скорее, важен
не региональный, а глобальный контекст отноше-
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ний с Токио. Союз с Японией выступает в этом
смысле своего рода моделью, призванной обозна-
чить сохранение за Америкой глобального лидер-
ства, с которым Пекину якобы придется считать-
ся [10]. 

Тем не менее, митинги и акции протеста про-
тив американских баз происходят на японской
Окинаве постоянно [11]. «Протесты знаменуют
собой низшую точку в отношениях США и Япо-
нии в том, что касается Окинавы, и ставят под уг-
розу планы США переместить свою базу в другую
часть острова», - говорится в сообщении Reuters
от 19 июня 2016 г. [12]. Местные жители выступа-
ют не за перенос, а за полный вывод американ-
ских военных за пределы самой южной, «курорт-
ной» префектуры Японии, где сейчас размещено
около 27 из 47 тыс. военнослужащих США.

Говоря о международных альянсах Японии,
стоит также упомянуть о еще одном аспекте ее
внешнеполитического курса - укреплении отно-
шений с НАТО. Хотя политический диалог меж-
ду Токио и Брюсселем идет с 1990-х гг., в отноше-
ниях наметились качественные перемены лишь в
последнее десятилетие. В контексте глобализации
интересов НАТО наблюдается повышенное вни-
мание к странам АТР - союзникам США. Высту-
пая в Североатлантическом совете в мае 2014 г.,
Синдзо Абэ назвал Японию естественным и на-
дежным партнером НАТО [13]. Партнерство Япо-
нии и НАТО отражает глобализацию интересов
этой организации, а также стремление японского
руководства к укреплению военно-политической
роли своей страны в мире [14].

Что касается мирового экономического влия-
ния Японии, то эксперты считают, что подъем
Азии не является каким-то современным феноме-
ном. Рост Японии и Южной Кореи можно было
наблюдать всю 2-ю половину ХХ в. Начало тыся-
челетия ознаменовалось новым бумом, когда ряд
азиатских стран продемонстрировали высокие
темпы экономики, в результате чего доля Азии в
глобальном ВНП выросла с 26% в 2000 г. до 32% в
2014 г. Прогнозы экспертов свидетельствуют, что
такая тенденция продолжится и к 2030 г. эта доля
увеличится до 42%, а к 2050 г. - до 53% [15].

В последнее время в Японии ожидают укреп-
ления экономического роста в результате бюд-
жетной поддержки, мягких финансовых условий,
повышения доходов населения и снижения цен на
нефть. МВФ прогнозировал повышение темпов
экономического роста в Японии до 1% в 2016 г.
[16]. Однако, по результатам проведенного Kyodo
News в июне 2016 г. онлайн-опроса, более 60% 18-
19-летних японцев, впервые получивших право
участвовать в национальных выборах, сказали,

что не верят в то, что политика премьер-министра
Абэ улучшит экономику страны [17]. 

Безусловно, ведущие политические деятели -
также активные участники формирования имид-
жа страны. Часто едва ли не все достижения в
стране в определенный период связываются с фи-
гурой лидера. Однако с ним же связываются и все
неудачи, в т.ч. и те, которые не имеют к политике
прямого отношения. Согласно опросу Two Global
Leaders with Very Different Global Perceptions-Top
Leaders of the World [18], в АТР самыми признан-
ными среди национальных лидеров стали прези-
дент КНР Си Цзиньпин, премьер-министр Япо-
нии Синдзо Абэ и премьер-министр Индии На-
рендра Моди. По данным этого же опроса, самые
ярые сторонники политики Абэ живут во Вьетна-
ме - 78%. Решительную поддержку оказывают
японскому премьеру и в Малайзии - 73%, и на
Филиппинах - 68%. 

СТРАНА СО ЗНАКОМ КАЧЕСТВА

Качество жизни (Япония - на 11-м месте).
Оценивались: Экономическая стабильность - 9,4;
Рынок труда - 5,9; Доступность рынка труда - 0,2;
Безопасность - 7,6; Политическая стабильность -
6,8; Отношение к семье - 3,5; Развитая система об-
разования - 9; Развитая система общественного
здравоохранения - 6,4; Равенство доходов - 1,8.

По мнению респондентов, из стран АТР Япо-
ния уступает по качеству жизни лишь Канаде, Ав-
стралии и Новой Зеландии.

По своей природе качество жизни - это объек-
тивно-субъективная характеристика условий су-
ществования человека, которая зависит от разви-
тия потребностей самого человека и его субъек-
тивных представлений и оценок своей жизни. Не-
которые объективные составляющие качества
жизни могут быть более актуализированы в со-
знании человека, другие - менее, третьи - совсем
не актуальны - все зависит от опыта, культуры,
ценностных предпочтений [19]. Помимо основ-
ных параметров, которые были представлены рес-
пондентам для оценки (доступ к продуктам пита-
ния и жилью, качественное образование и меди-
цинское обслуживание), было предложено оце-
нить такие нематериальные активы, как безопас-
ность труда, политическая стабильность, индиви-
дуальные свободы и качество окружающей среды.

Если говорить о мнении экспертов ВЭФ, то
Япония заняла 4-е место в мире по вопросам здра-
воохранения (в АТР ее опередил Сингапур - 2-е
место). Одним из важнейших показателей при
расчете качества жизни населения Японии стала
прогнозируемая продолжительность жизни - 83,3
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года (по данным ООН, максимальная средняя
продолжительность жизни в мире - 85 лет). Очень
заметно «играет» и уровень грамотности населе-
ния: для Японии характерен 100%-ный охват на-
селения страны начальным образованием в соче-
тании с высоким качеством предоставляемых об-
разовательных услуг.

СТАТУС: СВОБОДЕН

Гражданские свободы (Япония - на 14-м мес-
те). Оценивались: Забота о правах человека - 2,5;
Забота об окружающей среде - 3,9; Гендерное ра-
венство - 0,6; Прогрессивность - 10; Религиозная
свобода - 2,4; Уважение права собственности - 5,5;
Надежность - 7,4; Хорошо организованная поли-
тическая власть - 3,2.

Япония, по мнению опрошенных, заняла 14-ю
строчку по гражданским свободам, в т.ч. и среди
стран АТР (см. табл.), а гендерное равенство бы-
ло оценено респондентами практически нулем из
возможных 10 баллов. Для того, чтобы стать «луч-
шей страной», считают организаторы опроса, не-
обходимо обеспечивать все гарантированные пра-
ва и свободы своим гражданам. В этом смысле си-
туацию в Японии простой не назовешь. 

Современная Япония - это светское государ-
ство, где закреплено равенство религиозных
конфессий. Однако фактически синтоизм обла-
дает определенными привилегиями, что, по мне-
нию респондентов, - антиконституционная тен-
денция и грубое нарушение прав человека. Воз-
можно, именно это повлияло на весьма низкую
оценку религиозных свобод. Хотя, по мнению
многих исследователей [20], именно в современ-
ной Японии достигнут такой баланс между кон-
фессиями и религиями, который вполне может
служить образцом для всеобщего подражания.
Ныне здесь насчитывается 118 млн последовате-
лей синтоизма, 96 млн - буддизма и 1,5 млн хри-
стиан (численность приверженцев новых рели-
гий не поддается точному определению) при
том, что численность населения страны - менее
130 млн человек [21].

Если говорить о гендерном равенстве, то все
больше женщин выходит на рынок труда, но раз-
личия в оплате труда остаются одной из «хрони-
ческих» форм гендерного неравенства в стране. В
силу «горизонтальной» профессиональной сегре-
гации численность женщин особенно высока на
низкооплачиваемой работе, и они страдают одни-
ми из первых, когда страну накрывает финансо-
вый кризис. А в силу «вертикальной» сегрегации
женщины редко добиваются высокой зарплаты и
компенсационных выплат, поскольку немногие из

них доходят до высоких должностей в государст-
венном и в частном секторах [22].

С 2006 г. аналитики ВЭФ оценивают Глобаль-
ный гендерный индекс для большинства стран
мира. По мнению экспертов, этот индекс призван
помочь странам в поиске эффективных путей пре-
одоления существующего в обществе гендерного
разрыва. Япония в 2015 г. по этому индексу зани-
мала 101-е место в мире [23] и 83-е - по доле учас-
тия женщин. И уже в том же году в правительст-
венном документе «Активная роль женщин ожи-
вит регионы Японии» подчеркивалась необходи-
мость проведения государственной политики, на-
целенной на поддержку женщин при устройстве
на работу, улучшение условий ухода за детьми,
определенные фискальные послабления и т.п. 

Новое законодательство, как считают его со-
здатели, должно способствовать повышению за-
нятости и вовлеченности японских женщин в
производственные и социальные процессы в об-
ществе [24]. Кроме того, новый закон требует от
правительственных учреждений, местных орга-
нов власти и компаний с числом сотрудников бо-
лее 300 человек разработать план действий по
найму женщин, их продвижению по службе, опре-
делить комплекс мер по созданию баланса между
временем, которое тратится на работу и на семью
их служащими, и т.п. [25]. 

НИЧЕГО ЛИЧНОГО - ПРОСТО БИЗНЕС

Открытие бизнеса (Япония - на 22-м месте).
Оценивались: Коррумпированность - 0 (так счи-
тают участники «2016 Best Countries rankings»);
Благоприятная налоговая среда - 0,6; Бюрокра-
тизм - 1.6; Прозрачность деятельности правитель-
ства - 3; Низкие производственные затраты - 0,6.

По оценке возможности открытия бизнеса рес-
понденты поставили Японию на 22-ю строку в
мировом рейтинге. 

Что же касается экспертов ВЭФ, то, по их мне-
нию, при высокой «эффективности антимоно-
польной политики» и достаточно высокой «про-
зрачности государственной политики» Япония
заняла 15-ю строчку в мировом рейтинге по уров-
ню коррупции!

В отличие от других стран, в бюджете Японии
довольно высока доля неналоговых поступлений.
Налоги составляют 84% всего госбюджета, а нена-
логовые средства - 16%. К такому виду доходов
бюджета относится арендная плата, продажа зе-
мельных участков и другой муниципальной не-
движимости, пени, штрафы, продажа облигаций,
доходы от лотерей, займы и др. Корпоративный
налог взимается со всех корпораций-резидентов
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Японии, в которые входят как общества с ограни-
ченной ответственностью, так и акционерные об-
щества. Ставку этого налога власти Японии неод-
нократно обещали понизить, однако этого не про-
исходит. Такая налоговая нагрузка на финансы
компаний побуждает их к оттоку капиталов за
границу [26].

Хотя японское законодательство и не предпо-
лагает каких-либо ограничений или специфичес-
ких условий для предпринимателей, решивших
открыть бизнес на территории страны (что упро-
щает процедуру регистрации компаний), по вре-
мени, которое нужно затратить на открытие биз-
неса, Япония заняла 58-ю строку в мировом рей-
тинге, а по количеству процедур, необходимых
для регистрации компании, оказалась 93-й. По-
этому можно констатировать: рейтинг Японии по
показателям открытия и ведения бизнеса в стране
оставляет желать лучшего.

НЕ ПРИКЛЮЧИЛОСЬ

Приключения (Япония - на 32-м месте). Оце-
нивались: Дружелюбие - 4,8; Развлечения - 24;
Сексуальность - 0,2; Комфортный климат - 1,1;
Живописные места - 5,4.

Непосредственно в японском туризме трудит-
ся почти 2 млн человек, а 4,1 млн, или 6,3% от чис-
ла японцев, работающих на постоянной основе,
заняты в секторе экономики, связанном с произ-
водством товаров и услуг для туризма. Их доля в
ВВП страны - 5,4%. 

Туризм в Японии - общенациональное дело и
развивается при активной поддержке государст-
ва, принявшего многочисленные законы относи-
тельно деятельности курортных префектур, наци-
ональных парков, различных местных бизнес-ас-
социаций и т.п. [7, с. 108]. Для путешественников
создана широкая развлекательная инфраструкту-
ра: 1600 музеев, 357 национальных и префекту-

ральных парков, 2900 ботанических садов и зоо-
парков, включая сафари-парк, 76 аквапарков, 227
развлекательных комплексов. Путешествия раз-
нообразны и представляют собой отдых на тер-
мальных источниках, в горах, отдых со спортив-
ными целями, а также культурно-познавательные
поездки [7]. Однако Япония в Топ-25 по этому по-
казателю вообще не вошла, а достаточно высокие
строчки рейтинга заняли Таиланд, Новая Зелан-
дия, Австралия и Канада.

* * *
В эпоху роста глобальной конкуренции на

внешних и внутренних рынках государства остро
ощущают потребность в управлении своим брен-
дом, в его развитии и постоянном контроле. При
этом целенаправленное формирование бренда
страны рассматривается как инструмент эффек-
тивного взаимодействия и продвижения нацио-
нальных интересов на мировом уровне [27]. 

Вслед за признанием необходимости целена-
правленно управлять имиджем страны возникает
потребность в его оценке и в закреплении пози-
ций страны в авторитетных международных рей-
тингах [28]. Международные рейтинги и опросы
позволяют Японии отслеживать и оценивать про-
гресс относительно других стран, дают возмож-
ность лучше понять, как ее воспринимают другие:
в чем видят ее успехи, а в чем - недостатки. 

Поскольку рейтинги, при условии их адекват-
ного (и неполитизированного) использования, -
инструменты своеобразной диагностики, указы-
вающие, где именно возникли проблемы, они по-
могают оперативно сформировать площадку
предметного диалога между государством и миро-
вым сообществом для решения этих проблем. В
результате этот имиджевый компонент материа-
лизуется в конкретные дивиденды для самой
Страны Восходящего солнца, позволяя ей «дер-
жать руку на пульсе».
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