
Далеко не случайно к про�
блематике, связанной с
тем, как россияне воспри�

нимают образы Китая, обрати�
лось множество отечественных
ученых, среди которых � В.Л.Ла�
рин2, А.В.Лукин3, А.А.Маслов4,
В.В.Миндогулов5 и др. Тем не ме�
нее, характеристика образов Ки�
тая, связанных с его экономичес�
ким присутствием на пригранич�
ных территориях России, остаёт�
ся пока, в сущности, совершенно
не исследованным вопросом. И
подчеркнем особо: вопросом не
простым.

Собственно говоря, формиро�
вание образа народа, с которым
представители коренной нации
повседневно и тесно общаются, �
это важнейшая и притом неиз�
бежная функция народного со�
знания. И собственный образ, и
образ других народов проявляет�
ся, прежде всего, как миф, храня�
щийся в многовековой памяти и в
чем�то наивной картине мира. 

Восприятие образов «других»
в науке связывается с мифологи�
ческим мышлением, которое в но�
вых условиях как бы «накладыва�
ется» на повседневную буднич�
ную практику контактов с уже не
мифологическими, а вполне жи�
выми, осязаемыми «другими»6.
Которые, заметим, продолжают
оставаться (и, видимо, навсегда
останутся) «другими», несмотря
на теснейшие экономические,
культурные, социально�бытовые
связи. 

ОБРАЗЫ КИТАЯ В ПЕРИОД
«ЧЕЛНОЧНОГО БУМА»

Формирование современного
образа экономики Китая среди
россиян связывается с началом
«перестройки», когда в нашей
стране благодаря смене стратеги�
ческого курса развития начали
прокладывать дорогу рыночные
отношения. В то время запреты,
касавшиеся взаимодействия с

Китаем, были сняты, и китайцы
отправились в Россию, а русские
� в Китай. 

Общей задачей была органи�
зация торговли товарами широ�
кого потребления. Это время по�
лучило название «эпохи челноч�
ного бума», в течение которой
среди российского населения рас�
пространились два типа восприя�
тия Китая: один принято назы�
вать «прагматическим», второй �
«алармистским» (тревожным).
Первый нацелен на конструиро�
вание и распространение пози�
тивных образов Китая. Второй,
вызывающий тревогу, связан с
реакцией на быстрый рост числа
китайцев в нашей стране и их (че�
ресчур, как многие полагают)
энергичные действия. Примеча�
тельно, что эти противополож�
ные по содержанию образы сосу�
ществовали и сосуществуют не�
редко в сознании одних и тех же
людей7. 

Позитивный образ экономики
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Стремительное социально9экономическое развитие Китая, а также его растущее влияние на

сопредельные страны вызывает естественный вопрос: как воспринимают эту великую развиваю9

щуюся страну в сопредельных государствах и регионах. Особенно там, где граница с КНР совсем

близко, а многообразные связи с Китаем оказывают огромное влияние на уклад местной жизни и

на общее мировосприятие населения, как, например, в Забайкалье1.

Забайкальцы видят китайцев и их товар на рынках и в магазинах, одеваются в китайскую одеж9

ду и едят китайские продукты. Жители региона живут в домах, которые возведены китайскими

строителями и всё чаще садятся в китайские автомобили. Регулярные посещения соседнего Ки9

тая стали настолько обычным занятием забайкальцев, что нельзя не задуматься над тем, не про9

исходит ли определенная трансформация экономических ориентаций россиян, проживающих на

приграничных территориях, в сторону южного соседа? 

Эти вопросы волнуют не только забайкальцев, но и жителей других регионов России, гранича9

щих с Китаем. 

А.В. ЖУКОВ 
Доктор философских наук

А.А. ЖУКОВА 
Кандидат философских наук 

Забайкальский государственный университет (г. Чита)

62 АЗИЯ И АФРИКА сегодня № 9 � 2014

Ключевые слова: Китай в оценке россиян, российско�китайское приграничье, «алармистский образ»,
«прагматический образ», массовое восприятие, информационное воздействие



КНР в сознании населения при�
граничья сложился в связи с ожи�
данием позитивных перспектив,
которые открывали формирую�
щиеся отношения с Китаем. В тот
период в среде торговцев, проло�
живших дорогу на китайский ры�
нок и называемых в народе «чел�
ноками», распространился миф о
том, что «…в Китае дешёвый то�
вар растёт прямо на деревьях»8.
Рассказывали, что в КНР есть фа�
брики, которые производят товар
известных фирм и напрямую про�
дают его по баснословно низким
ценам; что там все деньги � «лёг�
кие», что создать фирму там дё�
шево; что любые проекты из Рос�
сии ждёт очередь китайских фи�
нансистов9. 

Одновременно с «прагмати�
ческим» среди россиян стал рас�
пространяться «алармистский»
образ КНР, в котором китайская
продукция представлялась самой
низкокачественной из всех до�
ступных на рынке10. Этот образ,
кстати, был связан с предрассуд�
ками, суевериями и опасениями,
выросшими из мнения, которое в
большинстве этнических тради�
ций складывается в отношении
людей, понимаемых, как «дру�
гие»11. Мол, Китай никогда не
славился добротным товаром, и
китайцы таковой просто не уме�
ют (и никогда не сумеют) произ�
водить. 

«АЛАРМИСТСКИЙ» ОБРАЗ
ЭКОНОМИКИ КИТАЯ

Китайцев, впервые прибыв�
ших в Забайкалье, наши соотече�
ственники оценивали, как гово�
рится, «по одёжке». Образ китай�
ца оказался связан со стереотип�
ным убеждением в том, что в Ки�
тае � «всё дешёвое» исключитель�
но по причине того, что экономи�
ческий скачок ему позволили
сделать дешёвые природные ре�
сурсы и дешёвая рабочая сила12. 

Согласно свидетельству
Е.Н.Визитея13 (русского бизнес�
мена живущего в КНР), в созна�
нии россиян распространилось
убеждение, что Китай построил
экономику за счёт эксплуатации
массы вчерашних крестьян. Счи�
талось, что все китайцы � низко�
рослые14 и худые, с одинаковыми

лицами15, которые «…на улицах
китайских городов скапливаются
в большие толпы, одеваются в ро�
бы и соломенные шляпы, пере�
двигаются на велосипедах, фана�
тично верят в коммунизм и под�
чиняются функционерам из
КПК»16, и которые строят совре�
менное производство, получая
лишь немного риса17 и необходи�
мые предметы быта18.

Стремление постоянно тру�
диться, по мнению русских, так
повлияло на жителей сопредель�
ной страны, что они стали «пато�
логическими трудоголиками».
На их эксплуатации, как и на
деньгах российских покупателей,
наживаются китайские компа�
нии, которые стремятся скупить
все ресурсы на свете19. 

С этим тезисом оказалась свя�
занной мифологема, которую
конструируют М.Г.Делягин и
А.А.Нагорный, о том, что китай�
цы не умеют ничего делать сами,
а лишь копируют чужое и воруют
технологии. По их мнению, Ки�
тай � это страна�неудачник, обре�
чённая на поражение в мировой
борьбе за выживание20. Китай�
ская экономика бесцветна, в ней
нет «брендов»21, а есть лишь
«подделки»22. Этот образ сопро�
вождался рассказами о «мастер�
ской дядюшки Сяо», где кустар�
ным способом изготовляют низ�
копробный хлам, на который на�
клеивают этикетки «Made in
Сhina»23. 

Китайские товары вообще
вредны для здоровья, утверждает
расхожая мифологема, и россия�
нам приходят на ум плюшевые
игрушки ядовитых цветов, исто�
чающие запах пластика, резины и
«Бог знает каких ещё химика�
тов»24. Яркий пример плохого то�
вара � китайский автомобиль, ко�
торый представляется россиянам
как «жестянка и железный гроб
на колесах»25. Общественное
мнение постулирует, что «…ки�
тайцы не умеют делать автомоби�
ли и никогда не научатся». Среди
«капсул смерти», как называют
россияне автомобили из Подне�
бесной, больше других прослави�
лась Chery Amulet � «машина�
убийца»26. 

Миф о «китайском оборудова�
нии» утверждает, что после по�

купки это оборудование не обслу�
живается, и потому бессмыслен�
но искать запасные части и пы�
таться его отремонтировать27. 

Яркий эмоциональный накал
сопровождает конструирование
«алармистских» образов китай�
ского сельского хозяйства. В со�
временном Забайкалье, где ки�
тайцы � практически единствен�
ные дееспособные производители
сельхозпродукции, население ре�
гиона болезненно реагирует на их
деятельность и успехи. «Алар�
мистский миф» утверждает, что
Китай развивается за счёт мас�
штабного нанесения вреда окру�
жающей природной среде; поэто�
му цена такого развития � жизнь
будущих поколений28. 

Содержание мифа состоит в
противопоставлении российской
и китайской технологий исполь�
зования земель. Так, В.И.Ишаев,
во время работы в качестве пред�
ставителя президента РФ в Даль�
невосточном Федеральном окру�
ге, говорил, что в России техноло�
гия обработки пахотных земель
щадящая и позволяет земле «от�
дыхать», в то время как китайцы
применяют интенсивные техно�
логии и наносят вред российским
пахотным угодьям. Среди населе�
ния ходят рассказы о том, что ки�
тайцы используют запрещённые
или неизвестные в России виды
удобрений, уничтожают почвен�
ный слой и высевают генномоди�
фицированные семена29. 

Нередко подобные обвинения
приводят к публичным разбира�
тельствам30, но в силу того, что
сдача пахотных земель в аренду
китайцам не прекращается, мифы
распространяются всё более ин�
тенсивно. Например, житель Ха�
кассии В.И.Ананьев рассказал,
как ему пришлось присутство�
вать при проведении чудовищно�
го эксперимента. По его словам,
однажды вечером китайцы поме�
стили в особую яму зелёные по�
мидоры, затем посыпали их ка�
ким�то порошком и залили водой,
а утром достали красные томаты.
Пенсионер утверждал, что отпра�
вил порошок в новосибирский
Институт органической химии,
однако его сотрудники не смогли
выяснить, что это за вещество31. 

Не менее эмоционально насы�
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щен образ Китая, уничтожающе�
го российский лес и эксплуатиру�
ющего природные запасы регио�
на. Например, китаист Ю.В.Чу�
додеев, анализируя проблемы
стратегического взаимодействия
между пограничными государст�
вами, пишет о процессах торгово�
го взаимодействия с Китаем и
«помощи китайцев», результатом
которой стало полное исчезнове�
ние леса в Забайкалье32.

«ПРАГМАТИЧЕСКИЙ» 
ОБРАЗ ЭКОНОМИКИ 
КИТАЯ

В это же время среди населе�
ния российско�китайского при�
граничья распространяются об�
разы, в которых китайская про�
дукция33, либо услуги китайских
предприятий и фирм34 представ�
ляются в самом выгодном свете.
В последние годы эти образы
проецируют идею «китайского
бренда», в котором ярлык «Сде�
лано в Китае» имеет очень высо�
кий статус. 

Рекламные кампании китай�
ской продукции, как правило, на�
чинаются с разоблачений тех
представлений о Китае и его то�
варах, которые считаются уста�
ревшими35. Интересно, что диле�
ры китайской продукции утверж�
дают, что многие из критиков ки�
тайского производства тщатель�
но скрывают, что их более доро�
гая продукция также производит�
ся в Китае36. 

«Прагматики» заявляют, что
времена, когда Китай производил
«ширпотреб», прошли. «Китай
ныне � это страна�поставщик от�
личных товаров, на которых ря�
дом с надписью «Made in China»
ведущие компании мира с удо�
вольствием ставят свои логоти�
пы, утверждается на сайте
Taobao.com. Дилеры сообщают,
что около трети продукции, соби�
раемой на территории Китая, �
это электроника, представленная
такими международными бренда�
ми, как Acer, ASUS, Canon, Fly, GE,
HP, IBM, Intel, LG, Nokia, Phillips,
Samsung, Sony37. Как они утверж�
дают, современный Китай радует
качеством, долговечностью и не�
высокой ценой. Главное � поку�
пать у проверенных поставщи�

ков, уверяет сайт магазина подар�
ков «Бери�Дари»38.

Наиболее яркий «прагматиче�
ский» образ в сфере экономики
распространяется мифом о «ки�
тайском автопроме»39, который
противопоставляется мифу о ки�
тайских «автомобилях�убийцах». 

Эффективность китайской ав�
томобильной промышленности
демонстрируется через образы
вышедших на китайский рынок
автопроизводителей, специали�
зирующихся как на китайских
«брендах» (таких как Cherry и
Great Wall), так и на торговых
марках, приобретённых за рубе�
жом (Ford, GM, Hummer, Honda,
Hyundai, Toyota, Volkswagen,
Volvo). 

Миф говорит, что у китайско�
го автопрома � «особый путь», ха�
рактеризующийся нацеленнос�
тью на привлечение иностранных
производителей, которые изго�
товляют комплектующие, запас�
ные части, но собирают автомо�
били в Китае. Китайцы не сомне�
ваются, что смогут приобрести
любой автогигант, и распростра�
няют миф о том, что к 2020 г. Ки�
тай станет крупнейшим мировым
центром автоиндустрии40.

На рынок России во множест�
ве поступают не только автомо�
били, но и другие товары китай�
ских производителей и постав�
щиков услуг. С их появлением
связано распространение мифов
о «Макдоналдсе», о «китайской
хохлатой собачке» и «Великом
китайском фаерволе». 

Миф о том, что «Макдоналдс»
есть изобретение китайцев наря�
ду с компасом, порохом и бума�
гой, отражает стремление Китая
представить себя в качестве твор�
ца мировой культуры41. Это
стремление просматривается и в
мифе о «хохлатой собачке», по�
священном истории особой поро�
ды собак, которых разводили в
Древнем Китае при династии
Хань. Собаки, признаком кото�
рых является отсутствие шерсти,
якобы «служили символом бла�
гополучия китайских вельмож, а
китайские купцы, бравшие соба�
чек на свои судна, развезли их по
всему свету». Миф говорит, что
хохлатых собачек впоследствии
разводили древние тольтеки и

майя, из чего делается заключе�
ние о культурной и генетической
преемственности между китайца�
ми и мексиканцами42. 

Миф о «Великом китайском
фаерволе», или «Золотом щите»,
� это рассказ о системе фильтра�
ции интернет�контента, разрабо�
танного Китаем, начиная с
1998 г., и запущенного в 2003 г.
Характеристики системы регули�
рования всемирной сети, пред�
ставляемые в нём, настолько по�
разительны, что среди россиян
распространённой реакцией на
отечественные примеры регули�
рования содержания интернета
стали разговоры о том, что, мол,
наши власти ведут дело к введе�
нию санкций, аналогичных ки�
тайским43. 

«Прагматические» проекции
китайского сельскохозяйствен�
ного мифа, опровергая содержа�
ние «алармистских» оценок, рас�
сказывают о том, как китайские
крестьяне спасают Россию от го�
лода. 

«Когда�то на её рынках долгое
время был дефицит овощей...»44, �
утверждает статья «История ус�
пеха господина Чжао», которую
опубликовала «Жэньминь Жи�
бао» в электронном журнале на
русском языке «Китай за неде�
лю». «Однако китайские овоще�
воды, � пишет автор, � используя
свой опыт.., внесли изменения в
традиционные методы выращи�
вания». После этого, согласно ми�
фу, урожайность в хозяйствах,
где работают китайцы, повыси�
лась настолько, что в России те�
перь повсюду и в любое время го�
да можно встретить такие овощи,
как кинза, лук, огурцы, перец, по�
мидоры, сельдерей, шпинат, и
т.д.45

«Прагматическая» проекция
сопровождает и другие товары
китайского сельскохозяйствен�
ного рынка, среди которых наи�
более мифологизирован китай�
ский чай. Считается, что китай�
ские виды чая приготавливаются
по иным технологиям, чем в дру�
гих странах, и это сообщает им
особые свойства46. Но больше
всего заметен личностный под�
ход, когда тот или иной чай, на�
пример, Дахунпао, Пуэр и Тегуа�
ньинь, преподносят как любимые
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напитки Мао Цзэдуна47. Этот че�
ловек продолжает воспринимать�
ся как положительный образ, ко�
торый связывается с верой в
культуротворческую силу и могу�
щество КНР. 

КАК МЕНЯЛСЯ ОБРАЗ КНР
В СОЗНАНИИ РОССИЯН

Основная задача китайского
«прагматического» мифотворче�
ства � попытка изменить укоре�
нившееся в массах россиян мне�
ние о том, что Китай не способен
произвести ничего собственно
китайского при одновременной
их вере в то, что «Китай � есть ми�
ровая фабрика», и там произво�
дится абсолютно всё48. 

В России китайское мифо�
творчество сталкивается со сте�
реотипным мышлением потреби�
теля, который воспринимает из�
менения с явным опозданием49. С
другой стороны, сознание росси�
ян, отказавшихся от прежних ми�
фов, сразу связывается с новыми
мифологическими образами Ки�
тая. Узнав об экономических ус�
пехах Китая, многие наши сооте�
чественники проявляют беспо�
койство. Например, утверждения
о том, что китайцы не получают
достойной зарплаты, сменяются
убеждением, что Китай вошёл в
период перехода от низкого уров�
ня к среднему уровню доходов.
Этот образ искаженно рисует со�
временную китайскую экономи�
ку, когда в стране существенно
замедляется рост ВВП50. 

Схожий пример зафиксиро�
ван в свидетельстве бизнесмена
Д.А.Скрипникова, который, опи�
сывая свой опыт пребывания в
Китае, говорит, что его личные
мифологические образы раство�
рились «в чувстве уважения к
этой стране». Но, завершая рас�
сказ, он продуцирует новый ми�
фологический образ и заявляет,
что Китай � есть серьёзная «…уг�
роза для любого бизнеса, постро�
енного на производстве». Китай,
по его мнению, разрабатывает со�
временные технологии, которые
будут способны легко поглотить
любую экономику мира51. Под�
тверждает его опасения рассказ о
том, как китайские концерны
приобретают торговые марки ев�

ропейских, корейских и амери�
канских компаний с целью лик�
видации, а затем используют их
разработки на китайском рын�
ке52. 

Другая разновидность «алар�
мистского мифа» � рассказы о на�
растающей экономической зави�
симости Китая от США, а также о
том, что эта страна переносит ряд
своих производств в Китай, при�
чем сегодня именно Соединен�
ные Штаты � основные покупате�
ли китайских товаров. 

Как пишет А.В.Виноградов,
сейчас широко распространено
мнение, согласно которому Китай
оценивается как арена борьбы
между кланами Рокфеллеров и
Ротшильдов53. С ними связан
миф, в котором утверждается, что
ревальвация юаня, т.е. повыше�
ние курса юаня к доллару, нужна
для защиты рынка США54, а так�
же � чтобы привести к экономиче�
скому дисбалансу в мировом мас�
штабе55. 

В целом, в сознании россиян
экономика современного Китая
крайне многообразна и противо�
речива, так же, как и высказывае�
мые на этот счет мнения россий�
ских экспертов. 

В качестве примера можно
привести позицию заместителя
главы администрации Хабаров�
ского края А.Б.Левинталя, кото�
рый утверждал, что если в неко�
торых отраслях, таких как сель�
ское хозяйство и строительство, и
стоит применять труд китайских
рабочих по причине его дешевиз�
ны, интенсивности и качествен�
ности, то попыткам китайцев се�
литься в России необходимо вся�
чески препятствовать56. 

Это мнение широко распрост�
ранено, что подтверждают дан�
ные социологических опросов57,
согласно которым почти 80% рос�
сиян, проживающих на пригра�
ничных с Китаем территориях,
покупают китайские товары и со�
глашаются с тем, чтобы китайцы
торговали и работали на террито�
рии России. Однако в то же вре�
мя респонденты выступают про�
тив разрешения китайцам откры�
вать предприятия в РФ и протес�
туют против того, чтобы китай�
ские мигранты на законных осно�
ваниях покупали или строили

жилье в нашей стране, а также по�
лучали землю в долгосрочную
аренду. 

Каждый четвертый опрошен�
ный считает китайское присутст�
вие вредным, каждый пятый
страшится многочисленности ки�
тайцев, каждый шестой ставит им
в вину низкое качество привози�
мых товаров, каждый седьмой
уверен, что «они наживаются за
наш счет», каждый десятый опа�
сается конкуренции со стороны
китайцев58. 

Социологические опросы так�
же показывают, что мнения рос�
сиян о КНР в большинстве своем
запутаны и противоречивы. Так,
многие утверждают, что «в Китае
построен социализм», или даже
«коммунизм», и в то же время эта
убежденность часто соседствует с
мнением о том, что «в Китае про�
цветает капитализм». Существу�
ет миф о том, что «Китай � отста�
лая страна», и он так же легко в
сознании одних и тех же людей
меняется на противоположное
утверждение о том, что «Китай �
это супердержава и скоро будет
править миром»59. 

В целом, число китайских об�
разов в сознании российского на�
селения увеличивается, и они
становятся всё более разнообраз�
ными. Китайская культура опре�
деленно влияет на жизнь наро�
дов, окружающих Китай. Однако
взаимоотношения китайской и
российской цивилизаций � слож�
ные и, скорее всего, вряд ли изме�
нятся � это длительный процесс.
Во всяком случае, на данный мо�
мент рано говорить о смене цен�
ностных ориентаций россиян в
сторону Китая. 

ИТАК, ПОДВЕДЕМ ИТОГИ

Сегодня, в период развития
взаимовыгодных российско�ки�
тайских отношений, происходит
трансформация образов Китая в
сознании россиян. 

От первичного восприятия
Китая как страны, обладающей
неограниченными возможностя�
ми, они переходят к конструиро�
ванию образов на основе опреде�
лённого багажа знаний, которые
становятся более реалистичны�
ми. Среди них, � о чем шла речь в
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этой статье, � выделяются «алар�
мистские» и «прагматические»
образы. 

«Алармистские» направлены
на противопоставление Китая и
китайцев мировому и региональ�
ному сообществу. «Прагматичес�
кая» концепция распространяет
образ Китая в качестве творца
мировой культуры и мирового
экономического лидера. «Алар�
мистский» и «прагматический»
образы воспринимаются не изо�
лированно, а находятся в состоя�
нии взаимодействия, приводя
россиян, с одной стороны, к го�
товности к сотрудничеству с Ки�
таем, и, с другой стороны, � к
стремлению держать под контро�

лем миграционные потоки китай�
цев с целью недопущения укоре�
нения их на российских террито�
риях и вообще к ограничению де�
ятельности граждан КНР в Рос�
сии.

Несмотря на невозможность
осуществления прямого идеоло�
гического влияния на россиян со
стороны Китая, россияне, тем не
менее, продолжают оставаться в
зоне интересов КНР. В этих усло�
виях Китай прибегает в нашей
стране к традиционным методам
приобщения некитайских наро�
дов к достижениям своей культу�
ры, предлагая российской сторо�
не и ее гражданам не только до�
ступные товары, но также под�

держку и помощь в решении не�
которых экономических вопро�
сов. Эта стратегия ориентируется
на инициативу, которую прояв�
ляют россияне, привлечённые
возможностями, предлагаемыми
китайской стороной. 

Впрочем, необходимо иметь в
виду и то, что традиционные
культуртрегерские стратегии Ки�
тая основываются на интересах,
рассчитанных на очень длитель�
ную перспективу. Поэтому в бли�
жайшие десятилетия российская
сторона может рассчитывать, что
приграничное взаимодействие с
КНР будет носить взаимно благо�
желательный и экономически
взвешенный характер.
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