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В
последние годы

 м
ы

 все ча�
щ

е встречаем
ся с таким

 по�
нятием

, как киберкультура
� новы

м
 цивилизационны

м
 явле�

нием
 планетарного характера, ко�

торое органично вписалось в гло�
бали

зац
и

он
н

ы
е п

роц
ессы

. Р
ечь

идет о направлении в культуре,
осн

ован
н

ом
 

н
а 

и
сп

ользован
и

и
постоянно обновляю

щ
и

хся тех�
нологи

й
 ви

ртуальной
 реальнос�

ти. С
ущ

ествую
т разны

е ф
орм

у�
лировки этого явления, вот одна
и

з 
н

аи
более 

расхож
и

х: 
ки

бер�
культура � это «культура, которая
образовалась или образовы

вается
в результате использования ком

�
пью

терны
х сетей

 для общ
ени

я,
развлечения и бизнеса»

1. 
К

иберкультура уж
е достаточ�

но четко сф
орм

ировала свою
 ау�

диторию
, получив основное хож

�
дение в среде м

олодеж
и � ее ос�

новны
х потребителей и создате�

лей. В
от почем

у киберкультуру
зачастую

 рассм
атриваю

т не толь�
ко в глобальном

 ф
орм

ате, но и
как 

м
олодеж

н
ую

 
субкультуру,

вклю
чаю

щ
ую

 
в 

себя 
«си

стем
у

ц
ен

н
остей

, м
оделей

 п
оведен

и
я,

ж
изненного стиля какой�либо со�

ц
и

альн
ой

 груп
п

ы
, п

ред�
ставляю

щ
ую

 собой сам
о�

стоятельн
ое 

ц
елостн

ое
образование в рам

ках до�
м

инирую
щ

ей культуры
»

2.
П

ри этом
 исходят из того,

что субкультура возника�
ет как «пози

ти
вная и

ли
н

егати
вн

ая 
реакц

и
я 

н
а

господствую
щ

ую
 в общ

е�
стве культуру и социаль�
ную

 структуру среди раз�
личны

х социальны
х слоев

и возрастны
х групп»

3. 
Д

ум
ается, 

обе 
точки

зрен
и

я 
и

м
ею

т 
п

раво 
н

а
сущ

ествовани
е. Р

ассм
от�

рение этой проблем
ы

 вклю
чает в

себя сам
ы

е разны
е аспекты

 и, ко�
нечно ж

е, национальны
е особен�

ности. П
рим

ер � Я
пония, которая

создала, наверное, сам
ую

 разви�
тую

 и сам
ую

 разнообразную
 в м

и�
ре киберкультуру благодаря как
своим

 соврем
енны

м
 технологиче�

ским
 достиж

ениям
, так и акту�

альности и м
ногообразию

 м
ассо�

вой культуры
, которая насы

тила
их своим

 содерж
анием

. 
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О

Н
И

И

К
и

беркультура 
как 

глобаль�
ны

й
 ф

еном
ен возни

кла благода�
ря И

нтернету, и
 и

стори
я ее раз�

ви
ти

я м
ож

ет бы
ть прослеж

ена в
тесн

ой
 

взаи
м

освязи
 

с 
этап

ам
и

эволю
ци

и
 глобальной

 и
нф

орм
а�

ци
онной

 сети
. 

К
ак 

н
и

 
п

арадоксал
ьн

о, 
н

о
и

м
ен

н
о в 1990�е

гг., отм
ечен

н
ы

е

п
родолж

и
тельн

ой
 

экон
ом

и
чес�

кой
 деп

ресси
ей

 в Я
п

он
и

и
, п

ро�
и

сходи
т 

зарож
ден

и
е 

и
 

расц
вет

н
овой

 яп
он

ской
 ц

и
ф

ровой
 куль�

туры
. 

С
ущ

ествует м
нение, что И

н�
терн

ет 
яви

лся 
сви

детельством
победы

 сил децентрализации, ин�
дивидуализм

а и отдельного сооб�
щ

ества над централизацией, ры
н�

ком
 и государством

4. Н
о, с другой

стороны
, им

енно И
нтернет сде�

лал м
ир по�настоящ

ем
у едины

м
 и

позволи
л каж

дом
у члену этого

нового сообщ
ества заявить о себе. 

Н
овы

е технологии сократили
расстояние м

еж
ду лю

дьм
и: элек�

тронная почта сделала возм
ож

�
ны

м
 м

гновенное 24�часовое об�
щ

ение человека со всем
 м

иром
вне зависим

ости от его м
естона�

хож
ден

и
я 

� 
обм

ен
 

н
аучн

ой
 

и
культурн

ой
 

и
н

ф
орм

ац
и

ей
, 

об�
суж

дение общ
их проблем

 и даж
е

совм
естную

 худож
ественную

 де�
ятельн

ость, а создан
и

е ли
чн

ы
х

сайтов откры
ло неограниченны

е
пути для презентации собствен�
ны

х творческих достиж
ений. Ч

е�
ловек больш

е не привязан к кон�
кретном

у оф
ису � он м

ож
ет рабо�

тать в лю
бом

 м
есте и в лю

�
бое врем

я. П
ри

 этом
 он

сам
 определяет доступ к

тем
 источникам

 инф
орм

а�
ции, которы

е ем
у необхо�

дим
ы

 для реализации соб�
ственны

х идей.
К

ак отм
ечает и

звест�
ны

й японский исследова�
тель соврем

енной культу�
ры

 Я
понии Ю

м
и Я

м
агути:

«П
рим

ечательно, что тех�
нологический прогресс и
сп

ад 
ц

ен
 

н
а 

IT
�техн

и
ку

привели к том
у, что ранее

доступны
е только проф

ес�
сионалам

 сф
еры

 деятель�
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сто
р

и
че

ски
х н

аук

Я
п

о
нски

е о
п

ер
ато

р
ы

 м
о

б
и

л
ьно

й
 связи

со
зд

ал
и

 но
вы

й
 «м

о
б

и
л

ьны
й

» о
б

р
аз

ж
и

зни
и

ц
ел

ы
й

 п
л

аст но
во

й
 м

о
б

и
л

ьно
й

кул
ьтур

ы
.



ности теперь стали подвластны
 и

неспециалистам
. Б

удь то м
узы

ка
или изобразительны

й ряд, с по�
м

ощ
ью

 ком
пью

тера и специаль�
ны

х програм
м

 стало реальны
м

 за
письм

енны
м

 столом
 и за корот�

кое врем
я произвести ту огром

�
ную

 творческую
 работу, которая

раньш
е вы

полнялась на больш
их

студиях с больш
им

 ш
татом

 хоро�
ш

о обученного персонала»
5.

Э
то означает, что с приходом

ком
пью

терной
 эры

 и
 акти

вны
м

внедрением
 И

нтернета в ж
изни

соврем
енного общ

ества в качест�
ве производителей или креатив�
щ

иков стали вы
ступать не только

больш
ие проф

ессиональны
е кол�

лективы
, но и небольш

ие группы
творческих личностей, и даж

е от�
дельны

е личности, чье творчест�
во стало доступны

м
 в глобальном

м
асш

табе (некоторы
е роли

ки
 в

Y
ouT

ube 
п

росм
отрело 

за 
оди

н
день несколько м

иллионов чело�
век). В

 результате произош
ла оп�

ределенная см
ы

чка м
еж

ду произ�
води

телям
и

 
и

 
п

отреби
телям

и
,

стало возм
ож

ны
м

 их совм
естное

участие в создании инф
орм

аци�
онного или худож

ественного про�
дукта. П

ри
 этом

 следует отм
е�

ти
ть, что представлени

е такого
продукта общ

еству опять ж
е оп�

ределяется его создателем
 � он

вы
ступает и в качестве м

енедж
е�

ра, и в качестве P
R

�агента, и в ка�
честве ди

стри
бью

тора, не сдер�
ж

иваем
ого традиционны

м
и рам

�
кам

и ведения бизнеса. 
В

се это, несм
отря на достаточ�

но тяж
елое полож

ени
е в япон�

ской эконом
ике в целом

 и в тра�
ди

ц
и

он
н

ы
х 

областях 
п

ром
ы

ш
�

ленности, дало м
ощ

ны
й им

пульс
развитию

 индустрии культуры
, а

вм
есте с ней и японской м

ассовой
культуре, ее ш

ироком
у вы

ходу за
национальны

е границы
. 

К
ак 

п
и

ш
ет 

ам
ери

кан
ски

й
ж

урналист Д
углас М

аггрей в сен�
сац

и
он

н
ой

 для своего врем
ен

и
(1982) 

статье 
«Japan 

G
ross

N
ational C

ool» («Я
понский вало�

вы
й национальны

й м
одны

й про�
дукт»): «Д

аж
е в условиях, когда

эконом
ика переж

ивала см
утны

е
врем

ен
а, 

культурн
ое 

вли
ян

и
е

Я
понии за пределам

и страны
 рез�

ко возросло»
6. 

П
ри этом

, возм
ож

но, им
енно

стагнаци
я наци

ональной
 эконо�

м
ики и резкое сокращ

ение внут�

реннего ры
нка застави

ли
 япон�

ских производителей сосредото�
чить свои усилия на производст�
ве наиболее востребованного на
тот период культурного товара �
м

анга, аним
е, ком

пью
терны

х игр
и

т.д. � всего того, что М
аггрей

н
азы

вает «н
аци

он
альн

ы
м

 вало�
вы

м
 м

одны
м

 продуктом
», и обра�

тить свои взоры
 далеко за преде�

лы
 страны

, предприним
ая отча�

янны
е усилия для продвиж

ения
его в другие страны

. А
 там

 уж
е

бы
ли созданы

 все необходим
ы

е
условия для этого и, преж

де все�
го, благодаря том

у ж
е И

нтернету,
которы

й вы
ступил не только ис�

точником
 культурной инф

орм
а�

ции, но и основны
м

 каналом
 про�

никновения за рубеж
 м

ногих об�
разцов японской культуры

.

Н
епрекращ

аю
щ

ийся бум
 япон�

ской м
ассовой культуры

 среди зару�
беж

ной м
олодеж

и достаточно на�
глядно отраж

ает число соответствую
�

щ
их 

сайтов 
в 

поисковой 
систем

е
G

oogle на английском
 язы

ке. Так, на�
прим

ер, к середине 2007
г. количест�

во веб�сайтов, относящ
ихся к разде�

лу м
анга, составляло 132,2 м

лн, ка�
раоке

� 86,9 м
лн, аним

е
� 25,5

м
лн.

Н
аиболее 

популярны
е 

японские
ком

пью
терны

е игры
: «G

am
e Boy»

представлены
 на 19,3 м

лн сайтах,
«Final Fantasy» � на 6,3 м

лн; популяр�
ны

е м
анга: «Н

аруто» � на 10,2 м
лн

сайтах, «Yu�G
i�O

h» � на 4,5 м
лн; и

аним
е: «Д

ракон Болл» � на 10,1 м
лн

сайтах, «Гандам
» � 8,8 м

лн, «Сейлор
М

ун» � 7,3 м
лн, «Евангелион» � 6

м
лн.

Этот список м
ож

но продолж
ать. Д

ля
сравнения: 

ам
ериканский 

ф
ильм

«Суперм
ен» представлен на 25,6 м

лн
сайтах, «Гарри П

оттер» � на 25,1 м
лн,

а вся аним
ация Д

иснея � на 22,5 м
лн

сайтах
7. Сегодня только на русском

язы
ке сущ

ествует более 1,5 м
лн сай�

тов, посвящ
енны

х м
анга. 

О
собо следует сказать о м

узы
�

ке, которая такж
е стала ещ

е од�
н

и
м

 И
н

терн
ет�ф

ен
ом

ен
ом

 того
врем

ени, и, преж
де всего, о япон�

ской
 

аван
гардн

ой
 

м
узы

ке 
�

Japanoise (J�noise), которая не так
ш

ироко известна в наш
ей стране,

как японская поп� и рок�м
узы

ка
(J�pop и J�rock). 

В
 отличие от других популяр�

н
ы

х 
м

узы
кальн

ы
х 

ж
ан

ров,
Japanoise п

роклады
вала п

уть к
своим

 слуш
ателям

 вне традици�

онны
х каналов дистрибуции и хо�

рош
о отработанной систем

ы
 под�

держ
ки глобальной м

едиа�индус�
трии, и главны

м
 каналом

 ее рас�
пространения явился И

нтернет. 
Э

то � ещ
е один наглядны

й
прим

ер того, как с появлением
И

н
терн

ет�сети
 у и

сп
олн

и
телей

возн
и

кли
 

н
овы

е 
возм

ож
н

ости
продвигать свои бренды

 и охва�
ты

вать тех потреби
телей

, кото�
ры

е раньш
е бы

ли им
 недоступны

.
Х

отя, по м
нению

 специалистов,
ориентироваться на ш

ирокие ау�
дитории, опираясь на их общ

ие
пристрастия, cо врем

енем
 будет

все труднее. И
ндустрия звукоза�

писи долж
на ориентироваться на

небольш
ие аудитории с уникаль�

ны
м

и вкусам
и. И

 в этом
 отнош

е�
нии Japanoise � один из наиболее
усп

еш
н

ы
х 

яп
он

ски
х 

и
н

терн
ет�

проектов.
Э

то свидетельствует о, пож
а�

луй, сам
ом

 главном
 технологиче�

ском
 завоевании: теперь каж

ды
й

пользователь ком
пью

тера м
ож

ет
создавать свое искусство. В

се, да�
ж

е далеко не проф
ессионалы

, м
о�

гут сам
и у себя дом

а создавать,
запи

сы
вать, м

и
кш

и
ровать, про�

двигать на ры
нок и распростра�

нять записи. 

И
нтернет дал каж

дом
у уникаль�

ную
 

возм
ож

ность 
свободного 

ис�
пользования лю

бы
х ф

орм
 креатив�

ности 
с 

постоянны
м

, 
практически

еж
едневны

м
 обновлением

 м
еханиз�

м
ов создания произведений в лю

бой
сф

ере � от м
узы

ки и игр до электрон�
ны

х библиотек с м
иллионам

и том
ов. 

И
, наконец, ещ

е одна отли
чи

�
тельная черта японской

 ки
бер�

культуры
. 

У
 

м
олоды

х 
яп

он
ц

ев
и

н
ди

ви
дуальн

ая 
свобода 

тесн
о

п
ереп

летен
а 

с 
участи

ем
 

в 
раз�

ли
чн

ы
х 

соц
и

альн
ы

х 
сетях, 

со�
стоящ

и
х и

з равны
х по соци

аль�
ном

у статусу участни
ков, и

 нео�
ф

и
ц

и
альн

ы
м

и
 

ф
орм

ам
и

 
соц

и
�

альн
ы

х 
взаи

м
одей

стви
й

. 
Т

аки
е

сети
 м

огут вклю
чать сообщ

ества
чи

сленностью
 как несколько че�

ловек, так и
 десятки

 ты
сяч. Э

та
практи

ка в полной
 м

ере перенес�
лась и

 на ви
ртуальны

е сети
, по�

роди
в огром

ное чи
сло и

нтернет�
сообщ

еств. 
Э

то 
� 

своеобразны
е

сетевы
е 

ф
ан

�клубы
 

п
о 

и
н

тере�
сам

, предполагаю
щ

и
е не только

акти
вную

 ф
орм

у участи
я, напри

�

№
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м
ер, 

разм
ещ

ен
и

е 
и

н
ф

орм
ац

и
и

и
ли

 участи
е в конф

еренци
ях на

и
н

терн
етовски

х 
ф

орум
ах, 

н
о 

и
пасси

вную
 ф

орм
у ознаком

лени
я

с представленной
 на сай

те и
н�

ф
орм

аци
ей

. Д
остаточно нагляд�

ны
й

 том
у при

м
ер � м

ногочи
слен�

ны
е сай

ты
 лю

би
телей

 японски
х

м
анга, аним

е, ви
деои

гр � так на�
зы

ваем
ы

х от
аку, которы

е созда�
ли

 свою
 огром

ную
 страну в «м

и
�

ровой
 паути

не». П
ри

нци
пи

ально
важ

но и
 то, что японски

е пользо�
ватели

 все чащ
е становятся уча�

стн
и

кам
и

 
глобальн

ы
х 

соц
и

аль�
н

ы
х 

сетей
, 

п
реж

де 
всего

F
acebook, 

что, 
безусловн

о, 
н

а�
клады

вает свой
 отпечаток и

 на
и

х воспри
яти

е внеш
него м

и
ра.

У
С

Т
А

Н
А

В
Л

И
В

А
Й
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Б

Щ
Е

Н
И

Е
 

Ч
Е

Р
Е

З
 М

О
Б

И
Л

Ь
Н

У
Ю

 С
В

Я
З

Ь

Ш
ирокое внедрение И

нтерне�
та в ж

изнь японского общ
ества

п
рои

зош
ло 

ли
ш

ь 
в 

середи
н

е
1990�х гг. И

 это бы
ло обусловле�

но рядом
 ф

акторов. П
отребность

в 
н

овы
х 

ви
дах 

ком
м

ун
и

кац
и

й
диктовалась достаточно слабой в
те годы

 инф
раструктурой назем

�
ной телеф

онной связи � пробле�
м

ой, которую
 трудно бы

ло разре�
ш

ить в силу ком
плекса обстоя�

тельств, в том
 числе вы

сокой сто�
им

ости проводки телеф
онны

х ка�
белей. 

И
м

енно в этот период созда�
лись благоприятны

е условия для
ш

ирокого знаком
ства японцев с

новы
м

и
 ком

пью
терны

м
и

 техно�
логиям

и. И
з�за резкого подоро�

ж
ания японской иены

 на внут�
реннем

 ры
нке зам

етно снизились
цены

 на им
портны

е товары
. Э

то
сказалось, в том

 числе и на вы
�

росш
их продаж

ах в Я
понии ам

е�
ри

кански
х ком

пью
теров и

 про�
грам

м
н

ого 
обесп

ечен
и

я, 
стои

�
м

ость которы
х вы

годно отлича�
лась 

от 
весьм

а 
дорогостоящ

ей
отечественной

 продукци
и

, м
ало

доступной для среднего потреби�
теля. 

П
отребовалось 

всего 
ли

ш
ь

5
лет, 

чтобы
 

И
н

терн
ет 

п
рон

и
к

прим
ерно в 10%

 частны
х япон�

ских дом
ов, тогда как приобщ

ение
к персональны

м
 ком

пью
терам

 и
м

оби
льн

ы
м

 
телеф

он
ам

 
зан

яло
почти 15 лет, к ф

аксу � 19 лет, и 76
лет � к обы

чном
у телеф

ону
8.

К
 концу 1999 г. уж

е 19,1%
, а к

ф
евралю

 2000
г. 21,4%

 частны
х

дом
ов бы

ло оснащ
ено электрон�

н
ой

 
связью

. 
Я

п
он

и
я 

зан
и

м
ала

тогда 13�е м
есто в м

ире после И
с�

ландии (45%
), Ш

веции (44,3%
),

К
ан

ады
 

(43,2%
), 

Н
орвеги

и
(41,3%

), С
Ш

А
 (39,4%

) 9. С
егодня

почти 80%
 дом

ов в Я
понии им

е�
ю

т возм
ож

ности
 и

спользовани
я

сети И
нтернет

10.
З

а сравнительно короткий пе�
риод японский язы

к стал одним
и

з н
аи

более расп
ростран

ен
н

ы
х

интернет�язы
ков в м

ире. П
о дан�

ны
м

 на м
арт 2002

г., распростра�
ненность японского язы

ка в И
н�

тернете уж
е бы

ла заф
иксирована

на уровне 9,2%
, что обеспечило

ем
у тогда 3�е м

есто в м
ире после

английского (40,2%
) и китайско�

го (9,8%
)

11. В
 2009

г. уж
е почти 20

м
лн сайтов посвящ

ено японско�
м

у язы
ку, почти 5%

 из них даю
т

возм
ож

ность пользователям
 на�

чать его ди
стан

ц
и

он
н

ое и
зуче�

ние
12. 

Если Япония в значительной м
ере

всегда отставала от м
ногих других

развиты
х стран по числу пользовате�

лей И
нтернетом

 при пом
ощ

и стацио�
нарны

х персональны
х ком

пью
теров,

то по числу пользователей м
обиль�

ного 
И

нтернета 
она 

значительно
продвинулась вперед. В настоящ

ее
врем

я число их обладателей превы
�

ш
ает 100 м

лн человек
13. 

О
ди

н
 

и
з 

п
ри

зн
ан

н
ы

х 
яп

он
�

ских лидеров в области м
обиль�

ной связи � ком
пания D

oC
oM

o
�

D
o C

om
m

ucation over the M
obile

netw
ork

(У
станавливай общ

ение
через м

обильную
 связь) владеет

3/5 японского внутреннего ры
н�

ка. Е
е аббревиатура удачно сов�

пала и по звучанию
, и по значе�

нию
 с японским

 словом
 «доком

о»
(«п

овсю
ду»), 

п
ерекли

каясь 
с

м
одны

м
 сейчас во всем

 м
ире сло�

ганом
: «Л

ю
бой контент в лю

бом
м

есте и в лю
бое врем

я!»
Э

та ком
пания � крупнейш

ий
яп

он
ски

й
 

оп
ератор 

м
оби

льн
ой

связи � бы
ла создана в 1992

г. те�
леком

м
уни

каци
онны

м
 ги

гантом
N

T
T

 
(N

ippon 
T

elephone 
and

T
elegraph) и вскоре приступила к

заклю
чению

 контрактов с населе�
нием

 на м
обильны

е интернет�ус�
луги. 

К
огда 

в 
ф

еврал
е 

1999
г.

D
oC

oM
o п

редстави
ла н

а ры
н

ок

свой
 

серви
с 

п
од 

н
азван

и
ем

 
i�

m
ode, н

и
кто и

 п
одум

ать н
е м

ог,
что м

ен
ее чем

 через год м
и

лли
о�

н
ы

 яп
он

ц
ев стан

ут и
сп

ользовать
свои

 достаточн
о п

ростен
ьки

е те�
леф

он
ы

 с черн
о�белы

м
и

 экран
а�

м
и

 и
 н

и
зки

м
 разреш

ен
и

ем
 для

еж
едн

евн
ого вы

хода в И
н

терн
ет,

обм
ен

а 
эл

ектрон
н

ой
 

п
очтой

,
чтен

и
я н

овостей
, «закачки

» кар�
ти

н
ок и

 м
елоди

й
. Ч

тобы
 п

олу�
чи

ть 
доступ

 
к 

этом
у 

серви
су,

н
уж

н
о 

бы
ло 

куп
и

ть 
сп

ец
и

аль�
н

ы
й

 телеф
он

 N
T

T
 D

oC
oM

o
c за�

ветн
ой

 
кн

оп
кой

 
i�m

ode, 
н

аж
ав

которую
 

абон
ен

т 
п

оп
адал

 
в

обы
чн

ое текстовое м
ен

ю
, где м

ог
вы

брать, 
какой

 
и

з 
усл

уг 
вос�

п
ользоваться. 

Т
олько за первы

й год к i�m
ode

подклю
чи

лось 4,5 м
лн человек.

К
онтент�провайдеры

, число кото�
ры

х стало лавинообразно расти,
создали

 сотни
 и

 ты
сячи

 новы
х

сайтов для телеф
онов с i�m

ode.
О

ператор ж
е обеспечил рост ко�

личества новы
х услуг. Н

априм
ер,

в 2001
г. бы

л запущ
ен сервис i�

appli, позволяю
щ

ий использовать
на телеф

онах небольш
и

е ди
на�

м
ичны

е прилож
ения � апплет

ы
,

созданны
е на основе откры

того
язы

ка Java. С
качав себе на теле�

ф
он один из таких апплет

ов, або�
нент получал возм

ож
ность авто�

м
атически получать прогнозы

 по�
годы

 на следую
щ

ий день, следить
за бирж

евы
м

и курсам
и в реаль�

ном
 врем

ени и т.д. 
В

 2006
г. число абонентов i�

m
ode

в Я
понии уж

е перевалило за
45 м

лн человек (почти треть насе�
ления страны

), количество оф
и�

циальны
х контент�провадейров �

около 3
ты

с., а i�m
ode�сайтов � бо�

лее 80
ты

с. О
борот платеж

ей в си�
стем

е 
i�m

ode
дости

г уровн
я 10

м
лрд долл. 14

С
егодня i�m

ode
� это целая все�

ленная: соврем
енны

е телеф
оны

,
огром

ны
е экраны

, красочны
е, с

превосходн
ой

 гам
м

ой
 цветов и

вы
соки

м
 разреш

ени
ем

. П
ом

и
м

о
доступа к электронной почте, лю

�
бы

м
 сайтам

, чатам
, а такж

е воз�
м

ож
ности

 «скачи
вать» м

елоди
и

звонков, картинки, играть в игры
,

предлагается просм
отр аним

е�се�
риалов, м

обильного караоке, про�
см

отр книг по кулинарии и путе�
водителей по городам

, полноцен�
ны

й м
обильны

й банком
ат, брони�

рование м
ест в гостиницах и за�
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каз билетов на концерты
 и т.д.

Н
аконец, с новой технологией i�

Felica
телеф

он
 п

ревращ
ается в

м
оби

льн
ы

й
 

кош
елек, 

которы
м

м
ож

но расплачиваться более чем
в 40

ты
с. м

агазинах страны
. В

ы
�

ход н
а ры

н
ок ком

м
ун

и
каторов

сделал возм
ож

ны
м

 сегодня осу�
щ

ествлять ф
ункции навигатора, а

такж
е просм

атри
вать телеви

зи
�

он
н

ы
е 

п
рограм

м
ы

, 
п

ередавать
друг другу огром

ны
е по сравне�

нию
 с прош

лы
м

 объем
ы

 инф
ор�

м
ации, преж

де всего посредством
постоянного наращ

ивания внут�
ренней пам

яти за счет использо�
вания m

ini�S
D

 карт.
В

 1997
г. одним

 из первы
х на�

чал продаж
у товаров по И

нтерне�
ту сетевой м

агазин круглосуточ�
ной торговли Japan’s L

aw
son Inc. С

тех пор японский сегм
ент С

ети ре�

гулярно пополняется новы
м

и ин�
тернет�м

агазинам
и, а пользовате�

ли все чащ
е предпочитаю

т совер�
ш

ать покупки с пом
ощ

ью
 м

обиль�
ного телеф

она. П
оказательно, что,

согласно статистическим
 данны

м
,

м
оби

льны
м

 ш
оппи

нгом
 сегодня

увлечены
 до 40%

 пользователей
м

оби
льной

 связи
, порядка 30%

пользователей
 

ограни
чи

ваю
тся

«скачиванием
 м

узы
ки по

И
нтернету»

15.
В

 2005
г. объем

 япон�
ского ры

нка онлайновой
торговли

 п
ревы

си
л 6,3

м
лрд долл. П

ричем
, зна�

чи
тельн

ая 
часть 

этой
сум

м
ы

 при
ходи

лась на
п

родаж
и

 
м

оби
льн

ого
контента � рингтонов и
заставок для сотовы

х те�
леф

он
ов

16. С
егодн

я он
составляет уж

е почти 14
м

лрд долл. 17
Д

инам
ично растущ

ее
направлени

е м
оби

льно�
го 

кон
тен

та 
� 

зан
и

м
а�

тельны
е и

гры
 для раз�

ны
х м

оделей телеф
онов:

так 
н

азы
ваем

ы
е 

Jaw
a�

игры
. Э

то � и реалистич�
ны

е ф
утбольны

е си
м

у�
ляторы

, и
 захваты

ваю
�

щ
ие гонки, и игры

�загад�
ки для лю

бителей логи�
ческих игр, и, наконец, настоль�
ны

е игры
 � вариации ш

аш
ек и т.д.,

не говоря о прилож
ениях � интер�

активны
х слайд�ш

оу и т.д. В
 сред�

нем
 сегодня в Я

понии появляется
еж

ем
есячно более 200 новы

х игр,
предназначенны

х для использо�
вания в м

обильны
х телеф

онах и
ком

м
ун

и
каторах. С

оврем
ен

н
ы

й
телеф

он�ком
м

уникатор позволя�
ет участвовать в слож

ны
х м

ного�
уровневы

х играх в И
нтернете, в

которы
е одноврем

енно вклю
чены

ты
сячи пользователей из различ�

ны
х стран.

Д
руги

м
, н

е м
ен

ее востребо�
ван

н
ы

м
 ц

и
ф

ровы
м

 товаром
 н

а
японском

 ры
нке на сегодняш

ний
ден

ь являю
тся ком

и
ксы

�м
анга.

П
отребительский спрос на м

анга
сущ

ественно повы
сился с появ�

лением
 на ры

нке вы
сокоскорост�

ны
х м

ногоф
ункциональны

х 3G
 и

теперь уж
е 4G

 ком
м

уникаторов с
вы

сококачественны
м

и L
C

D
 дис�

плеям
и и безлим

итны
х тариф

ов с
ф

и
кси

рован
н

ой
 оплатой

. И
зн

а�
чально издатели м

анга считали,
что целевая группа будет читать
ком

иксы
 во врем

я поездок или на
ходу, но, к их удивлению

, боль�
ш

инство пользователей начинали
читать м

анга после 11 часов вече�
ра, находясь дом

а. 
К

ак 
счи

таю
т 

анали
ти

ки
, 

по�
треби

тельски
й

 
бум

 
н

а 
м

анга
�

спаси
тельное явлени

е для япон�
ски

х и
здателей

. Р
ы

нок ци
ф

ровой
ди

стри
буци

и
 только за год � с

2005
г. по 2006

г. � вы
рос в 4 раза

и
 дости

г отм
етки

 в 38,5 м
лн долл.

к м
арту 2006

г. 18
И

здатели
 м

анга
п

остеп
ен

н
о 

н
ачи

н
аю

т 
отдавать

п
редп

очтен
и

е 
н

овы
м

 
электрон

�
ны

м
 

ф
орм

ам
 

перед 
тради

ци
он�

н
ы

м
и

 
п

ечатн
ы

м
и

. 
П

о 
дан

н
ы

м
D

igital C
ontent A

ssociation, толь�
ко за 2006

г. рост продаж
 элек�

тронны
х кни

г и
 м

анга
пользова�

телям
 м

оби
льны

х телеф
онов со�

стави
л 331%

, и
 это на ф

оне паде�

№
2

�

2
0

1
0

 А
З

И
Я

 И
 А

Ф
Р

И
К

А
се

го
д

н
я
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С
о

тр
уд

ни
ц

ы
 Д

о
С

о
М

о
 в

п
о

и
сках но

вы
х

кл
и

енто
в.

К
о

м
п

ани
я Д

о
С

о
М

о
 + о

д
и

н 
и

з п
р

и
знанны

х яп
о

нски
х л

и
д

ер
о

в
в

о
б

л
асти

 м
о

б
и

л
ьно

й
 связи

.



н
и

я 
ти

раж
ей

 
п

ечатн
ы

х 
м

анга�
ж

урналов (!)
19. 

П
ользователь 

электрон
н

ы
х

ком
иксов в Я

понии сегодня тра�
тит в среднем

 15 долл. в м
есяц. В

2008
г. только на просм

отр м
анга

японцы
 истратили 20 м

лн долл. 20
П

ри этом
 почти 80%

 пользовате�
лей � ж

енщ
ины

21.
Н

овое увлечение японцев � это
так назы

ваем
ая «м

обильная лите�
ратура». П

исатели нового поко�
лен

и
я 

п
редп

очи
таю

т 
н

аби
рать

свои произведения уж
е не на ком

�
пью

терах, а на дисплеях м
обиль�

ны
х телеф

онов и отсы
лаю

т их по
м

оби
льной

 связи
 всем

 лю
би

те�
лям

 подобного рода беллетристи�
ки. А

 таковы
х в Я

понии насчиты
�

ваю
тся м

иллионы
.

П
оказательно, что в списке са�

м
ы

х продаваем
ы

х произведений
в 2007

г. первы
е строчки заним

а�
ю

т 
и

м
ен

н
о 

м
оби

льн
ы

е 
оп

усы
.

П
рои

зведен
и

е, 
п

олучи
вш

ее 
са�

м
ы

й вы
сокий рейтинг, � «Н

ебо
лю

бви» � сначала бы
ло пом

ещ
ено

в И
нтернете для закачивания на

м
обильны

й телеф
он и только по�

том
 появилось в печатной ф

орм
е

и разош
лось тираж

ом
 в 2 м

лн эк�
зем

пляров. В
 дальнейш

ем
 по не�

м
у бы

л снят популярны
й ф

ильм
,

а его автор � девуш
ка, известная

под им
енем

 М
ика, стала настоя�

щ
ей звездой.

Н
а вы

бор подписчикам
 пред�

лагается порядка 150 «м
оби

ль�

ны
х» ром

анов, а цена подписки
составляет 

н
ем

н
оги

м
 

более 
1

долл. в м
есяц. У

слугам
и

 таки
х

сайтов пользуется более 50
ты

с.
подписчиков

22. 
В

 Я
понии наблю

дается насто�
ящ

ий бум
 циф

ровой танка � тра�
диционного ж

анра японской по�
эзии, ведущ

его свое начало ещ
е

из раннего средневековья. Д
аж

е
на радиоканале японской телера�
диовещ

ательной корпорации Э
н�

Э
йч�К

эй
создана и пользуется ог�

ром
н

ой
 

п
оп

улярн
остью

 
среди

слуш
ателей програм

м
а «М

обиль�
ная танка в бессонную

 ночь». Э
то

своего рода соврем
енная альтер�

натива тем
 поэтическим

 турни�
рам

, которы
е испокон веков про�

ходили в Я
понии вначале исклю

�
чи

тельн
о 

в 
ари

стократи
чески

х

кругах и при им
ператорском

 дво�
ре, а затем

 стали излю
бленны

м
врем

япрепровож
дением

 ш
ироких

кругов населения.
В

лияние м
обильны

х телеф
о�

нов на японскую
 культуру затро�

нуло не только литературу, оно
п

рон
и

кло буквальн
о во все ее

сф
еры

. Т
ак, в 2007

г. в Я
понии

стартовал п
ервы

й
 м

еж
дун

арод�
н

ы
й

 
ф

ести
валь 

«карм
ан

н
ы

х»
ф

и
льм

ов, 
сн

яты
х 

м
оби

льн
ы

м
и

телеф
онам

и. В
 нем

 приняли учас�
ти

е реж
и

ссеры
�лю

би
тели

 и
з 18

стран, вклю
чая В

еликобританию
,

Герм
анию

, К
итай, Р

оссию
 и др. 

П
оказательно, что в 2008

г.
И

нтернет в Я
понии впервы

е обо�
ш

ел по популярности газеты
. О

б
этом

 свидетельствую
т итоги еж

е�
годн

ого и
сследован

и
я, которы

е
проводит Н

ациональны
й инсти�

тут инф
орм

ационны
х и ком

м
уни�

кационны
х технологий. У

станов�
лено, что в среднем

 японец про�
водит в И

нтернете 37 м
инут, на

5
м

инут больш
е, чем

 год назад,
сократив врем

я, отводим
ое чте�

нию
 газет

23. 
Т

а ж
е тенденция четко про�

слеж
ивается сегодня и в области

реклам
ы

. П
о итогам

 2007
г., объ�

ем
 

и
н

терн
ет�ры

н
ка 

реклам
ы

 
в

Я
понии впервы

е в истории пре�
вы

сил объем
 ры

нка реклам
ы

 в пе�
чатн

ы
х 

С
М

И
. 

Т
аки

е 
дан

н
ы

е
представлены

 в годовом
 отчете

крупнейш
его японского реклам

�

ного агентства Д
энцу

24. П
о м

не�
нию

 аналитиков, причина проста.
В

о�первы
х, в 2007

г. в стране про�
долж

ился рост числа пользовате�
лей глобальной сети. В

о�вторы
х,

в И
нтернете традиционно м

акси�
м

альное количество врем
ени про�

води
т м

олодая, образованная и
наиболее платеж

еспособная пуб�
лика, поэтом

у активны
е реклам

о�
датели предпочитаю

т переориен�
тироваться на эту аудиторию

.
И

, тем
 не м

енее, несм
отря на

столь вп
ечатляю

щ
ую

 п
оп

уляр�
н

ость, 
И

н
терн

ет 
п

о 
осн

овн
ы

м
своим

 показателям
 пока проиг�

ры
вает 

п
ри

зн
ан

н
ом

у 
ли

деру
С

М
И

 � телевидению
, просм

отру
которого японцы

 до сих пор еж
е�

дневно уделяю
т в среднем

 3,5 ча�
са. О

тсю
да и куда бóльш

ие оборо�

ты
 телеви

зи
он

н
ого реклам

н
ого

бизнеса.
И

 в то врем
я как во м

ногих
странах м

ира м
олодеж

ь постепен�
но начинает отказы

ваться от те�
левидения в пользу альтернатив�
ны

х источников инф
орм

ации, по�
скольку И

нтернет и персональ�
ная м

обильная связь привнесли
новы

е качества интерактивности
для традиционны

х С
М

И
, японцы

уж
е реш

или и эту проблем
у. О

ни
м

огут уж
е не только см

отреть те�
лепередачи на м

обильном
 теле�

ф
оне, но и осущ

ествлять их за�
пись, а такж

е, естественно, интер�
активно реагировать на увиден�
ное. С

оврем
енны

й зритель, слу�
ш

атель, читатель не хочет ограни�
чи

ваться ролью
 пасси

вного по�
требителя контента.

«С
егодня потреби

тель и
нф

ор�
м

аци
и

 акти
вно вклю

чается в про�
цесс 

прои
зводства�доставки

�по�
треблен

и
я 

и
н

ф
орм

ац
и

и
 

и
 

зн
а�

н
и

й
, 

п
олучая 

техн
и

чески
е 

воз�
м

ож
ности

 вы
би

рать и
нтересую

�
щ

ую
 его и

нф
орм

аци
ю

 в тексто�
вой

, 
звуковой

, 
ви

зуальн
ой

 
и

ли
м

ульти
м

еди
й

ной
 

ф
орм

е, 
опера�

ти
вно реаги

ровать на и
нф

орм
а�

ци
ю

 и
 бы

ть вклю
ченны

м
 в м

арке�
ти

н
говы

е 
ком

м
ун

и
кац

и
и

, 
п

ря�
м

ы
е продаж

и
, электронную

 ком
�

м
ерци

ю
 непосредственно в про�

цессе и
нф

орм
аци

онного потреб�
лени

я»
25. 

П
ока во всем

 м
ире м

обильное
телевидение только развивается,
п

роходи
т 

этап
ы

 
тести

рован
и

я,
ком

п
ан

и
и

 
M

atsuchita 
E

lectric,
SanD

isk
и

 
T

oshiba
объеди

н
и

ли
уси

ли
я по вы

пуску м
оби

льны
х

телеф
онов и карт пам

яти, чтобы
дать возм

ож
ность японским

 м
о�

бильны
м

 телезрителям
 см

отреть
и записы

вать м
обильны

е телепе�
редачи. Ч

исло м
обильны

х теле�
зрителей в Я

понии варьируется
сегодн

я 
в 

п
ределах 

12 
м

лн
человек

26. 

Н
О

В
А

Я
 М

О
Б

И
Л

Ь
Н

А
Я

 
К

У
Л

Ь
Т

У
Р

А
 � 

М
И

Р
О

В
О

З
З

Р
Е

Н
Ч

Е
С

К
И

Е
О

Р
И

Е
Н

Т
И

Р
Ы

С
оврем

енная японская м
ассо�

вая культура преи
м

ущ
ествен

н
о

визуальна, и поэтом
у до сих пор

ли
ди

рую
щ

ее 
п

олож
ен

и
е 

в 
н

ей
при

надлеж
и

т телеви
дени

ю
. П

о�
явление ж

е И
нтернета с его такж

е

68
А

З
И

Я
 И

 А
Ф

Р
И

К
А

 се
го

д
н

я
№

2
 
�

2
0

1
0

Я
П

О
Н

С
К

И
Е

 О
П

Е
Р

АТ
О

Р
Ы

 М
О

Б
И

Л
Ь

Н
О

Й
 С

В
Я

З
И

 
С

О
З

Д
А

Л
И

 Ц
Е

Л
Ы

Й
 П

Л
А

С
Т

 Н
О

В
О

Й
 М

О
Б

И
Л

Ь
Н

О
Й

 К
У

Л
ЬТ

У
Р

Ы
 



визуальны
м

, но гораздо более ла�
коничны

м
, иногда просто «иерог�

лиф
ическим

» общ
ением

 с пом
о�

щ
ью

 электронной почты
, тем

ати�
чески

х 
кон

ф
ерен

ц
и

й
 

и
 

чатов,
п

редвосхи
ти

ло 
и

 
п

одготови
ло

почву для нового витка визуаль�
ной и ещ

е более лаконичной и со�
врем

енной � м
обильной культу�

ры
, бы

стро становящ
ейся м

ассо�
вой в сам

ой прогрессивной и бла�
годатной для новаций м

олодеж
�

ной среде.

М
обильны

й телеф
он или, в по�

следнее врем
я все чащ

е, ком
м

уника�
тор сегодня � непрем

енны
й элем

ент
урбанистической ж

изни соврем
ен�

ной Японии, а м
олодеж

ь просто не
м

ы
слит себя без этого соврем

енного
изобретения � от поддерж

ания по�
вседневны

х рабочих, социальны
х,

частны
х контактов до всевозм

ож
ны

х
развлечений в м

инуты
 досуга и даж

е
крим

инальны
х расследований (до�

статочно напом
нить об остросю

ж
ет�

ном
 детективном

 ф
ильм

е культового
реж

иссера М
иикэ Такэси «О

дин про�
пущ

енны
й звонок», где преступле�

ние раскры
вается с пом

ощ
ью

 м
о�

бильного телеф
она). 

М
обильны

й телеф
он четко по�

делил японское общ
ество на м

о�
лодое поколение м

обильны
х ин�

тернет�пользователей и его стар�
ш

ую
 возрастную

 группу. Р
азли�

чие м
еж

ду взрослы
м

и и подрост�
кам

и в вопросах использования
м

обильны
х телеф

онов проходит
н

а 
уровн

е 
ц

ен
н

остн
ом

: 
если

 
в

первом
 случае преобладаю

т ф
ак�

торы
 практицизм

а, то во втором
 �

речь необходим
о вести, скорее, об

эм
оциональной сф

ере. Т
ак, боль�

ш
и

н
ство 

яп
он

ц
ев 

средн
его 

и
старш

его возраста � владельцы
сотовы

х телеф
онов утверж

даю
т,

что нуж
даю

тся в нем
 исклю

чи�
тельно как в средстве общ

ения и
связи с окруж

аю
щ

им
 м

иром
. И

только недавно они переш
ли к ос�

воению
 других его технологичес�

ких возм
ож

ностей � электронной
почты

 и
пр. 

П
оказательн

о, 
что, 

судя 
п

о
дан

н
ы

м
 

одн
ого 

и
з 

оп
росов, 

и
з

3750 респондентов не более 15%
при

знали
, что пользую

тся толь�
ко 

«устаревш
и

м
и

» 
ф

ун
кц

и
ям

и
своего м

оби
льного, таки

м
и

 как
«разговор» и

 «отправка тексто�
вы

х сообщ
ени

й
». П

ри
 этом

 око�

ло 70%
 с сож

алени
ем

 для себя
при

знали
, что с появлени

ем
 эле�

ктронной
 

почты
 

они
 

стали
 

от�
п

равлять 
куда 

м
ен

ьш
е 

«реаль�
ны

х» пи
сем

 и
 откры

ток свои
м

родны
м

 и
 знаком

ы
м

, а 11%
 отм

е�
ти

ли
, что «ж

и
вое» общ

ени
е м

еж
�

ду лю
дьм

и
 стало м

енее и
нтен�

си
вны

м
27. 

П
одростки

 ж
е не сли

ш
ком

 ув�
лекаю

тся 
ком

м
ун

и
кац

и
ей

 
п

о
электрон

н
ой

 
п

очте, 
счи

тая 
эту

ф
орм

у взаи
м

одей
стви

я сли
ш

ком
оф

и
ц

и
озн

ой
. 

М
олоды

е 
лю

ди
п

редп
очи

таю
т 

други
е 

ф
орм

ы
ди

станци
онного общ

ени
я � S

M
S

и
 си

стем
ы

 м
гновенного обм

ена
сообщ

ен
и

ям
и

. 
О

сн
овн

ая 
м

асса
яп

он
ски

х 
ю

н
ош

ей
 

и
 

девуш
ек

п
роявляет 

и
н

терес 
к 

н
овы

м
п

ракти
чески

 
уж

е 
н

еогран
и

чен
�

ны
м

 на сегодняш
ни

й
 день разно�

образны
м

 ф
ункци

ям
, а такж

е к
освоени

ю
 больш

ого запаса тех�
нологи

й
, которы

е бы
ли

 разрабо�
таны

 ещ
е на заре разви

ти
я м

о�
би

льной
 телеф

они
и

 и
 далеко не

и
счерпаны

. 
96%

 
яп

он
ски

х 
ш

кольн
и

ков
владею

т м
оби

льни
кам

и
. О

ни
 и

с�
пользую

т и
х, чтобы

 чи
тать кни

�
ги

, 
слуш

ать 
м

узы
ку, 

болтать 
с

друзьям
и

, 
броди

ть 
по 

сети
 

� 
в

среднем
 по 124 м

и
нуты

 в день
для девочек и

 по 92 м
и

нуты
 в

ден
ь 

для 
м

альчи
ков

28. 
П

ри
чем

чащ
е всего это прои

сходи
т в ноч�

ное врем
я.

В
 среднем

 на оплату сотового
телеф

он
а 

ребен
ка 

роди
тели

 
в

Я
п

он
и

и
 

еж
ем

есячн
о 

тратят 
39

долл. 29
Н

о в м
еньш

ей
 степени

,
чем

 
ф

и
н

ан
совы

е 
п

роблем
ы

,
взрослую

 часть японского общ
е�

ства сегодн
я волн

ует п
агубн

ое
влияние на здоровье подростков
м

ногочасовы
х м

обильны
х общ

е�
ний ш

кольников, а такж
е ряд се�

рьезн
ы

х 
соц

и
альн

ы
х 

п
роблем

,
связанны

х с расш
ирением

 преде�
лов дозволенной свободы

 в ки�
берпространстве. 

Д
ело дош

ло до того, что япон�
ское правительство реш

ило огра�
н

и
чи

ть и
сп

ользован
и

е м
оби

ль�
ны

х телеф
онов детьм

и. Ч
иновни�

ки считаю
т, что м

обильны
й И

н�
терн

ет 
оп

асен
 

и
 

отри
ц

ательн
о

влияет на здоровье ш
кольников.

П
редлагается ограни

чи
ть ф

унк�
ци

и
 м

оби
льны

х телеф
онов, и

с�
пользуем

ы
х ш

кольникам
и, лиш

ь
голосовы

м
и услугам

и и G
P

S
�на�

вигацией. Р
азработать подобны

е
аппараты

 предлож
и

ли
 м

естны
м

производителям
.

Х
и

дэки
 Н

акагава, проф
ессор

социологии, утверж
дает, что м

о�
лодеж

ь просто «одерж
и

м
а» м

о�
би

льн
ы

м
и

 
телеф

он
ам

и
. 

«О
н

и
чувствую

т себя без него неуве�
ренно», � заклю

чает он
30. Е

щ
е од�

№
2

�

2
0

1
0

 А
З

И
Я

 И
 А

Ф
Р

И
К

А
се

го
д

н
я

69

М
о

б
и

л
ьны

й
 тел

еф
о

н зам
ени

л
 со

б
о

й
 

всё + и
кам

ер
у, и

ви
д

ео
, и

кни
гу.



н
о 

и
сследован

и
е, 

п
роведен

н
ое

проф
ессором

 Т
эцуро С

айто, по�
казало, что студенты

 такж
е ис�

пользую
т м

обильник в качестве
эм

оц
и

он
альн

ой
 

оп
оры

, 
и

 
чем

больш
е проблем

 у них дом
а, тем

более 
зави

си
м

ы
м

и
 

стан
овятся

они от телеф
онов

31. О
бы

чно, го�
воря о преим

ущ
ествах использо�

ван
и

я 
м

оби
льн

ого 
телеф

он
а,

японские студенты
 употребляю

т
слова «урэсий» (радостны

й), «та�
носи

й
» (увлекательны

й
, при

ят�
ны

й), «бэнри» (удобны
й). 

Я
понские ю

нош
и и девуш

ки
особо отм

ечаю
т такое свой

ство
м

оби
льн

ой
 ком

м
ун

и
кац

и
и

, как
сохран

ен
и

е 
ан

он
и

м
н

ости
. 

Э
то

позволяет, преж
де всего, оказать�

ся вне ж
естких статусны

х рам
ок,

характерны
х для японского об�

щ
ества, а такж

е освобож
дает от

постоянного контроля со сторо�
ны

 родителей и т.д. П
исьм

а м
ож

�
но бесш

ум
но посы

лать и полу�
чать на университетских заняти�
ях, на деловы

х встречах, в поез�
дах и ресторанах, где зачастую

 за�
прещ

ено говорить по м
обильны

м
телеф

онам
.

Д
остаточн

о 
п

оказательн
а 

в
этом

 отнош
ении необы

чайная по�
пулярность в Я

понии сайтов так
н

азы
ваем

ого «дей
ти

н
га» � зн

а�
ком

ств и свиданий. О
днако, по

м
нению

 специалистов, «при всей
культуре ром

антической ш
коль�

н
ой

 
влю

блен
н

ости
, 

п
роявляю

�
щ

ей
ся, 

в 
частн

ости
, 

в 
би

зн
есе

аген
тств 

п
о 

п
ои

ску 
кон

тактов
первой лю

би, у японцев никогда
не будет популярны

м
 сервис типа

наш
их «О

дноклассников». Я
пон�

цы
 слиш

ком
 дорож

ат своей част�
ной ж

изнью
»

32. 
К

ак указы
вает исследователь

Б
риан М

аквейг (B
rian M

c V
eigh),

«в студенческой среде даж
е бы

ту�
ет м

нение, что м
обильны

й теле�
ф

он создает для м
олодеж

и свой
закры

ты
й от м

ира взрослы
х и ро�

дителей м
ир, в котором

 м
ож

но
ощ

утить полную
 свободу дейст�

вий и сам
овы

раж
ения», и потом

у
является 

«осн
овн

ы
м

 
звен

ом
 

в
трансф

орм
ации японского общ

е�
ства и разруш

ении его м
ногове�

ковы
х традиций»

33. 
С

ейчас м
ного пиш

ут о том
, что

наблю
даем

ая в наш
и дни в Я

по�
нии тенденция распада общ

ества
на отдельны

е сегм
енты

 � субкуль�
туры

 � ведет к разруш
ению

 соци�

ального единства страны
. И

ссле�
дователь Е

.К
огава прям

о заявля�
ет о том

, что соврем
енны

й япон�
ский коллективизм

 «в больш
ей

степен
и

 осн
овы

вается н
а элек�

тронны
х средствах связи и им

еет
скорее ф

рагм
ентарны

й характер,
н

еж
ели

 п
родолж

ает оставаться
тради

ц
и

он
н

ы
м

, осн
ован

н
ы

м
 н

а
еди

нстве язы
ка, расы

, рели
ги

и
,

единстве региона или вкусовы
х

пристрастиях»
34. 

О
брати

м
ся теперь к другой

,
н

е 
м

ен
ее 

важ
н

ой
 

сторон
е 

этой
проблем

ы
, на которую

 обращ
ает

вн
и

м
ан

и
е 

Б
.М

аквей
г: 

«И
н

ф
ор�

м
ац

и
он

н
о�техн

ологи
ческую

 
ре�

волю
ци

ю
 и

 переход на ци
ф

ровы
е

носи
тели

 м
ож

но расцени
вать как

дальней
ш

и
й

 ш
аг на пути

 к и
нди

�
ви

дуали
заци

и
 

ли
чности

, 
� 

под�
черки

вает он. � К
ак ни

 парадок�
сально, несм

отря на внеш
не, ка�

залось бы
, возросш

и
е возм

ож
но�

сти
 контроля при

 пом
ощ

и
 новы

х
технологи

й
, этот проект настоль�

ко глубоко прони
к в други

е и
н�

теллектуальны
е сф

еры
, что рез�

ко расш
и

ри
л возм

ож
ности

 ли
ч�

ности
 для ее и

нди
ви

дуальной
 ак�

ти
вности

 и
 проявлени

я субъек�
ти

вного начала. Т
о есть процесс

утверж
дени

я и
нди

ви
дуальности

человека 
сп

особствовал 
уси

ле�
ни

ю
 вни

м
ани

я к его внутренней
ж

и
зн

и
, 

создавая 
возм

ож
н

ости
для 

автон
ом

н
ого 

удовлетворе�
ни

я ж
елани

й
 и

 потребностей
 и

н�
ди

ви
да, порож

денны
х сам

и
м

 ка�
п

и
тали

сти
чески

м
 

кон
сум

ери
з�

м
ом

»
35. 

Э
то стрем

лени
е к пои

ску са�
м

овы
раж

ен
и

я 
м

ож
н

о 
расц

ен
и

�
вать 

п
о�разн

ом
у: 

как 
возм

ож
�

н
ость 

вы
глядеть 

м
одн

ы
м

, 
как

способ отвоевать свое незави
си

�
м

ое частное пространство и
 как

п
оп

ы
тку 

более 
четко 

вы
рази

ть
сам

и
х себя. Т

ак, напри
м

ер, с по�
явлени

ем
 м

оби
льного телеф

она у
ю

нош
ей

 и
 девуш

ек резко обост�
ри

лось стрем
лени

е к вы
раж

ени
ю

своей
 и

нди
ви

дуальности
 при

 по�
м

ощ
и

 его ш
и

роки
х технологи

чес�
ки

х возм
ож

ностей
. Н

о не м
ень�

ш
ее вни

м
ани

е уделяется и
 внеш

�
нем

у оф
орм

лени
ю

 сам
ого аппа�

рата, которое такж
е является ви

�
зи

тной
 карточкой

 его обладате�
ля. И

 дело не только в сам
и

х м
о�

делях телеф
она и

 и
х стои

м
ости

,
но 

и
 

в 
непохож

ести
 

одного 
на

другой
. 

Х
О

Л
О

Д
Н

Ы
Й

 Р
А

З
У

М
 

М
А

Ш
И

Н
 И

 Т
Е

П
Л

О
Т

А
 

Ч
Е

Л
О

В
Е

Ч
Е

С
К

О
ГО

 
В

О
С

П
Р

И
Я

Т
И

Я

М
оби

льны
й

 телеф
он в Я

по�
ни

и
 � это предм

ет ди
зай

нерски
х

пои
сков больш

и
нства и

з его об�
ладателей

. С
ущ

ествует и
скусст�

во 
его 

декори
рован

и
я. 

П
ояви

�
лась 

целая 
и

н
дустри

я, 
которая

работает в этом
 сегм

енте, и
 на

ули
ц

ах 
яп

он
ски

х 
городов 

бук�
вально на каж

дом
 ш

агу за си
м

во�
ли

ческую
 

ц
ен

у 
м

ож
н

о 
куп

и
ть

стразы
, разли

чны
е декорати

вны
е

подвески
, тесем

ки
, ш

нуры
, а так�

ж
е м

аленьки
е и

груш
ки

. И
споль�

зовани
е всего этого м

ногообра�
зи

я � дело вкуса и
 таланта каж

до�
го. И

 эти
м

 «рем
еслом

» забавля�
ю

т 
себя 

н
е 

только 
дети

, 
н

о 
и

взрослы
е. 

Х
отя 

следует 
п

ри
�

знать, что с началом
 ш

и
рокого

расп
ростран

ен
и

я 
ком

м
ун

и
като�

ров внеш
ни

й
 эф

ф
ект теряет свое

значени
е.

С
ам

ы
й

 главны
й

 кри
тери

й
, ко�

торы
м

 руководствую
тся все вла�

дельц
ы

 
м

оби
льн

ы
х 

телеф
он

ов,
состои

т в том
, чтобы

 это сам
одея�

тельное творчество так и
ли

 и
наче

отвечало поняти
ю

 каваий
(cute �

п
о�ан

гли
й

ски
, 

буквальн
о 

� 
м

и
�

лы
й

, 
п

ри
ятн

ы
й

, 
хорош

ен
ьки

й
),

которое стало основной
 эстети

�
ческой

 категори
ей

 соврем
енной

японской
 м

олодеж
ной

 культуры
Я

пони
и

. В
 связи

 с внедрени
ем

 в
м

олодеж
н

ую
 

культуру 
п

ослед�
н

и
х 

техн
ологи

чески
х 

дости
ж

е�
ни

й
 и

ностранны
е и

сследователи
вы

дви
н

ули
 

н
овое 

п
он

яти
е 

�
techno�cute,

соеди
няю

щ
ее в себе

две по сути
 контрастны

е эстети
�

ки
 � холодны

й
 разум

 м
аш

и
н и

теплоту человеческого воспри
я�

ти
я

36.
О

ди
н и

з сам
ы

х популярны
х

способов придать своем
у телеф

о�
ну ярко индивидуальное звуча�
ние � это м

узы
ка. М

узы
ка дает

м
гн

овен
н

ую
 возм

ож
н

ость н
аст�

роиться и развлечься. Р
ингтоны

и тоны
 обратного вы

зова позво�
ляю

т потребителям
 поведать ок�

руж
аю

щ
им

 о своих привязаннос�
тях и, возм

ож
но, некоторы

х сво�
их личны

х качествах. 
Д

ругой способ индивидуали�
зации � это тем

ы
. П

ользователь
им

еет возм
ож

ность не только м
е�

нять заставки, но такж
е граф

иче�
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ский интерф
ейс м

еню
 теле�

ф
она и т.д. И

, конечно ж
е,

разн
ообразн

ы
е 

ц
ветн

ы
е

карти
н

ки
, 

всевозм
ож

н
ы

е
аним

ированны
е тем

ы
 и лю

�
би

м
ы

е ри
сованны

е персо�
наж

и стали «постоянны
м

и
участн

и
кам

и
» 

м
оби

льн
ой

связи.
С

 
п

ом
ощ

ью
 

сп
ец

и
аль�

н
ой

 
п

рограм
м

ы
 

каж
ды

й
м

ож
ет 

сам
 

н
ари

совать
свой

 логоти
п

 и
 отп

рави
ть

свое 
творчество 

н
а 

м
о�

би
льн

ы
й

 телеф
он

 себе и
ли

свои
м

 зн
аком

ы
м

. Э
ти

 м
и

�
лови

дн
ы

е сущ
ества п

о ж
е�

лан
и

ю
 п

ользователя м
огут

п
ри

сутствовать 
в 

текстах
сообщ

ен
и

й
 

м
оби

л
ьн

ой
п

очты
, п

ри
давая и

н
ф

орм
а�

ц
и

и
 сп

ец
и

ф
и

чески
й

 и
 и

н
�

ди
ви

дуал
ьн

ы
й

 
характер.

Л
ю

боп
ы

тн
о, что в зави

си
�

м
ости

 от адресата оди
н

 и
тот 

ж
е 

п
ользователь 

м
о�

ж
ет п

ри
соеди

н
ять к сооб�

щ
ен

и
ю

 образы
 разн

ы
х ге�

роев, вы
раж

ая тем
 сам

ы
м

н
е только свое н

астроен
и

е,
н

о и
 степ

ен
ь бли

зости
 друж

ес�
ки

х отн
ош

ен
и

й
. 

О
бразц

ом
 

techno�cute
м

ож
ет

служ
и

ть 
сп

ец
и

альн
ая 

ком
п

ью
�

терн
ая програм

м
а � «почтовы

й
пом

ощ
ник» (P

ostP
et) � м

алень�
ки

е 
ри

сован
н

ы
е 

п
ри

влекатель�
ны

е создания сопровож
даю

т от�
правку и получение электронной
почты

 своим
 владельцем

. 
Д

ругой прим
ер � различного

рода заставки для дисплеев м
о�

би
льн

и
ков, 

которы
е 

н
ачи

н
аю

т
ож

ивать при поступлении сигна�
ла вы

зова или ж
е получении эле�

ктронной почты
 и т.д. Т

ак, всем
и

лю
бим

ая H
ello K

itty, наприм
ер,

появляясь на дисплее, сообщ
ает

врем
я поступления звонка, а за�

одн
о 

н
ап

ом
и

н
ает 

и
 

н
есколько

танцевальны
х «па». 

С
 развитием

 аним
ации герои

аним
е и прочие м

аленькие весе�
лы

е игруш
ечны

е персонаж
и стре�

м
ительно перем

естились на дис�
п

леи
 м

оби
льн

ы
х телеф

он
ов. В

этом
 

н
ап

равлен
и

и
 

достаточн
о

м
ного и интересно работаю

т вм
е�

сте ком
пании D

oC
oM

o
и В

аndai,
и

звестная по некогда популяр�
ны

м
 электронны

м
 игруш

кам
 «та�

м
агочи». 

Т
ак, наприм

ер, сайт ком
пании

B
andai

под названием
 «Д

око�де�
м

о К
яраппа!» (повсю

ду игруш
еч�

ны
е персонаж

и) им
еет 1 м

лн под�
писчиков, которы

е еж
едневно по�

лучаю
т на свой дисплей м

нож
ест�

во и
зображ

ени
й

 ани
м

аци
онны

х
героев за еж

ем
есячную

 плату в
100 иен.

Б
езусловн

о, 
сущ

ествую
т 

и
альтернати

вны
е сай

ты
, которы

е
вы

ступаю
т против эстетики ка�

ваий
и предлагаю

т иной � более
агрессивны

й и ж
есткий характер

той ж
е продукции. О

днако стиль
каваий

дом
и

ни
рует в японской

и
н

терн
етовской

 
сти

ли
сти

ке, 
и

вполне м
ож

но говорить о тесной
см

ы
чке 

каваий�культуры
 и

 ки
�

берпространства.
И

сследователь 
Ш

.К
и

н
селла

указы
вает на то, что культура ка�

ваий
отраж

ает специф
ические пу�

ти, посредством
 которы

х предста�
вители разны

х полов и поколе�
ний взаим

одействую
т с консум

е�
ризм

ом
 в Я

понии
37. О

н указы
вает

на то, что «если потребление яв�
ляется узловы

м
 м

ом
ентом

 в но�

вой глобальной эконом
ике,

то И
нтернет � это необхо�

дим
ое орудие для обеспече�

ния этой систем
ы

 потреб�
ления в контексте его м

ас�
сового производства и реа�
лизации», а культура «ка�
ваий» � одна из основны

х
м

оделей в стратегии разви�
тия этой систем

ы
38. 

А
 Ч

Т
О

 Д
А

Л
Ь

Ш
Е

?

Ц
и

ф
ровы

е н
оси

тели
 и

И
н

терн
ет позволи

ли
 осу�

щ
ествлять обм

ен инф
орм

а�
ц

и
ей

 
н

ап
рям

ую
, 

м
ом

ен
�

тальн
о, ви

зуальн
о и

 кра�
сочно. М

обильны
й телеф

он
зам

енил собой по сущ
еству

всё � и кам
еру, и видео, и те�

левизор, и книгу, и м
обиль�

ны
е телеф

онны
е ком

м
уни�

кации, которы
е уж

е прочно
входят 

в 
п

овседн
евн

ую
ж

изнь японцев. 
С

ледую
щ

им
 ш

агом
 по�

сле м
ассового распростра�

н
ен

и
я 

в 
сам

ом
 

н
ачале

X
X

I
в. средств персональ�

ной связи стало появление вы
со�

коскоростн
ы

х 
п

ротоколов 
м

о�
бильной передачи данны

х, позво�
ляю

щ
их осущ

ествить практичес�
ки м

гновенны
й доступ в И

нтер�
нет и вы

ход на м
ассовы

й ры
нок

н
овей

ш
и

х 
м

оделей
 

м
оби

льн
ы

х
телеф

онов�ком
м

уникаторов, или
см

артф
онов, вклю

чаю
щ

их в себя
ещ

е и персональны
й ком

пью
тер,

телеви
зор, 

средства 
хран

ен
и

я
больш

ого объем
а данны

х, пред�
ставляю

щ
их собой своеобразны

й
сим

биоз м
асс�м

едиа и м
ассовы

х
ком

м
уникаций.

Т
ак ж

е � от простого к слож
но�

м
у � эволю

ционирует и м
обиль�

н
ая ауди

ови
зуальн

ая культура.
З

а короткое врем
я пройден путь

от прим
итивны

х однотональны
х

м
елодий�звонков или рингтонов

и простейш
их м

онохром
ны

х эк�
ранны

х рисунков�логотипов и эк�
ранны

х заставок к полиф
оничес�

ки
м

 м
елоди

ям
 и

 п
олн

оц
ен

н
ы

м
звуковы

м
 m

p3�ф
айлам

, цветны
м

Java�изображ
ениям

, цветны
м

 ф
о�

то и видеоклипам
 и, наконец, к

телевизионном
у видеозвукоряду

эф
ирны

х програм
м

. 
Н

е ставя перед собой задачи
подробно вникать во все особенно�
сти технологического прогресса,

№
2

�

2
0

1
0

 А
З

И
Я
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Ф
Р

И
К

А
се

го
д

н
я
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М
о

б
и

л
ьны

й
 тел

еф
о

н д
л

я яп
о

нц
ев + это

и
д

о
ступ

 к
эл

ектр
о

нно
й

 п
о

чте, л
ю

б
ы

м
сай

там
, и

п
р

о
см

о
тр

 ко
м

и
ксо

в, ани
м

е+
сер

и
ал

о
в и

м
но

го
е д

р
уго

е.
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ограничим
ся в контексте наш

ей
тем

ы
 предполож

ением
 о том

, что
м

ир после изобретения И
нтернета

и м
обильной связи кардинальны

м
образом

 изм
енился. И

зм
енилась и

культура, отвечая новы
м

 условиям
наш

ей ж
изни. И

, хотим
 м

ы
 того

или нет, ход собы
тий уж

е изм
е�

нить нельзя. К
иберкультура, куда

м
ож

но со всем
 основанием

 отнес�

ти и ее м
обильны

й сегм
ент, � это

уж
е вполне устоявш

аяся реаль�
ность наш

его врем
ени, один из ос�

новны
х векторов развития совре�

м
енной цивилизации. 

З
а 

д
ва 

часа 
д

о
 

п
р

и
зы

ва 
н

а
п

ятн
и

чн
ую

 
м

о
л

и
тву 

м
е

че
ть

А
н

ас б
е

н
 М

але
к зап

о
лн

и
лась

м
о

лящ
и

м
и

ся. 
В

се
 

о
н

и
 

б
ы

ли
 

сту8
д

е
н

та
м

и
8м

ус
ул

ьм
а

н
а

м
и

, 
н

е
ко

то
8

р
ы

е
 

о
д

е
ты

 
п

о
8е

в
р

о
п

е
й

с
ки

, 
н

о
б

о
л

ьш
и

н
с

тв
о

 
в

 
п

а
ки

с
та

н
с

кую
о

д
е

ж
д

у: б
е

лая и
ли

 го
луб

ая галаб
е

я
д

о
 сам

ы
х п

ят, ш
ар

о
вар

ы
 то

го
 ж

е
ц

ве
та, а н

а го
ло

ве
 б

е
лая чалм

а, ко
8

н
е

ц
 

ко
то

р
о

й
 

с
п

ус
ка

л
с

я
 

н
а

 
ш

е
ю

.
О

н
и

 б
ы

ли
 п

о
чи

тате
лям

и
 ш

е
й

ха М
у8

хам
м

е
д

а Ш
аки

р
а, е

го
 сто

р
о

н
н

и
ка8

м
и

 и
 п

р
и

ш
ли

 в м
е

че
ть н

а п
ятн

и
ч8

н
ую

 м
о

ли
тву зар

ан
е

е
, что

б
ы

 зан
ять

м
е

сто
 д

о
 сто

лп
о

тво
р

е
н

и
я. Э

то
 вр

е
8

м
я о

н
и

 п
р

о
во

д
и

ли
, зн

ако
м

ясь, чи
8

тая К
о

р
ан

 и
 о

б
суж

д
ая р

е
ли

ги
о

зн
ы

е
те

м
ы

. 
В

е
р

ую
щ

и
е

 
все

 
п

р
и

б
ы

вали
,

н
ако

н
е

ц
, стало

 со
все

м
 те

сн
о

, и
 о

р
8

ган
и

зато
р

ам
 п

р
и

ш
ло

сь р
ассте

ли
ть

д
е

сятки
 ко

вр
о

в н
а п

ло
щ

ад
и

 п
е

р
е

д

м
е

че
тью

. П
ло

щ
ад

ь то
ж

е
 н

аво
д

н
и

ли
м

о
л

ящ
и

е
ся, 

п
о

л
н

о
стью

 
п

е
р

е
кр

ы
в

ули
чн

о
е

 д
ви

ж
е

н
и

е
. Д

аж
е

 скр
ы

ты
й

о
т взо

р
о

в ве
р

хн
и

й
 б

алко
н

 м
е

че
ти

,
о

тве
д

е
н

н
ы

й
 д

ля ж
е

н
щ

и
н

, суд
я п

о
си

льн
о

м
у ш

ум
у н

а н
е

м
, б

ы
л н

аб
и

т
д

о
 о

тказа. З
ар

аб
о

тал м
и

кр
о

ф
о

н
 8

р
а

зд
а

л
с

я
 

р
е

ж
ущ

и
й

 
с

в
и

с
т, 

за
те

м
звук стал чи

сты
м

, и
 о

д
и

н
 и

з сту8
д

е
н

то
в н

ачал н
ар

асп
е

в, м
е

ло
д

и
ч8

н
ы

м
 

б
л

аго
го

ве
й

н
ы

м
 

го
л

о
со

м
 

чи
8

та
ть 

К
о

р
а

н
. 

О
с

та
л

ьн
ы

е
 

вн
и

м
а

л
и

е
м

у все
м

и
 ф

и
б

р
ам

и
 д

уш
и

. А
тм

о
8

с
ф

е
р

а
 

б
ы

л
а

 
и

с
кр

е
н

н
е

й
, 

и
с

ти
н

н
о

чи
сто

й
, а п

р
и

м
и

ти
вн

о
8сур

о
вая, ас8

ке
ти

че
с

ка
я

 
с

ц
е

н
а

 
н

а
п

о
м

и
н

а
л

а
 

о
п

е
р

вы
х д

н
ях и

слам
а. В

д
р

уг р
азд

а8
ли

сь п
р

и
ве

тстви
я и

 во
згласы

 «А
л8

лах ве
ли

к!» Л
ю

д
и

 сто
лп

и
ли

сь, что
8

б
ы

 п
о

ж
ать р

уку н
ако

н
е

ц
 п

р
и

б
ы

в8
ш

е
м

у ш
е

й
ху Ш

аки
р

у 8 п
яти

д
е

сяти
8

ле
тн

е
м

у че
ло

ве
ку ср

е
д

н
е

го
 р

о
ста,

с
 

ж
и

д
ко

й
 

б
о

р
о

д
ко

й
, 

кр
а

ш
е

н
о

й
хн

о
й

, ли
ц

о
м

, н
е

 ли
ш

е
н

н
ы

м
 п

р
и

ят8
н

о
сти

, и
 б

о
льш

и
м

и
, ж

и
вы

м
и

 кар
и

8

м
и

 глазам
и

. К
ак и

 о
стальн

ы
е

, о
н

н
а

д
е

л
 

м
ус

ул
ьм

а
н

с
кую

 
о

д
е

ж
д

у, 
а

п
о

ве
р

х н
е

е
 8 че

р
н

ую
 н

аки
д

ку…
 О

н
зн

а
л

 
б

о
л

ьш
и

н
ство

 
сто

л
п

и
вш

и
хся

во
кр

уг и
 п

р
и

н
ялся п

о
ж

и
м

ать и
м

 р
у8

ки
, о

б
н

и
м

ать и
 р

ассп
р

аш
и

вать, как
д

е
ла 8 это

 зан
яло

 н
е

м
ало

 вр
е

м
е

н
и

.
Н

ако
н

е
ц

 ш
е

й
х п

о
д

н
ялся н

а каф
е

д
8

р
у, о

све
ж

и
л р

о
т и

 п
р

о
и

зн
е

с: «В
о

и
м

я А
ллаха, В

се
м

и
ло

сти
во

го
, М

и
8

ло
се

р
д

н
о

го
». В

о
згласы

 «А
ллах ве

8
л

и
к!» 

р
а

зд
а

л
и

сь 
та

к 
гр

о
м

ко
, 

что
с

те
н

ы
 

м
е

че
ти

 
за

д
р

о
ж

а
л

и
. 

Ш
е

й
х

п
о

д
н

ял
 

р
уку, 

и
 

вм
и

г 
во

ц
а

р
и

л
о

сь
м

о
лчан

и
е

. О
н

 н
ачал сво

ю
 п

р
о

п
о

8
ве

д
ь с хвалы

 А
ллаху и

 б
лаго

д
ар

н
о

8
сте

й
 Е

м
у, зате

м
 п

р
о

и
зн

е
с: 

8 Л
ю

б
и

м
ы

е
 м

о
и

 сы
н

о
вья и

 д
о

че
8

р
и

…
 Я
 хо

чу, что
б

ы
 каж

д
ы

й
 и

з вас за8
д

ал се
б

е
 во

п
р

о
с: ско

лько
 ле

т че
ло

8
ве

к ж
и

ве
т н

а это
й

 зе
м

ле
?! С

р
е

д
н

яя
п

р
о

д
о

лж
и

те
льн

о
сть ж

и
зн

и
 че

ло
ве

8
ка в сам

о
м

 лучш
е

м
 случае

 8 н
е

 б
о

8
ле

е
 7

0
 ле

т…
 Е

сли
 м

ы
 вд

ум
ае

м
ся, то
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